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CUIDANDO DA NOSSA GENTE

EDITAL DE CONCORRENCIA N2 C004/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 050/2025

1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1. A Prefeitura Municipal de Jaguarari, doravante denominado MUNICIPIO DE JAGUARARI, por intermédio da
Comissdo Permanente de Licitagdo, torna publico aos interessados que realizara Concorréncia, do tipo Técnica e
Preco, para contratagio de servigcos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda.

1.2. Os servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei n® 12.232/2010, mediante a
aplicacdo, de forma complementar, das Leis n® 4.680/1965 e n® 14.133/2021.

2. OBJETO

2.1. O objeto da presente Concorréncia é a contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacio, a concepcdo, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagio e
supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacio e
atividades complementares, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacio, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral, com um carater educativo,
informativo e de orientacdo social, para os 6rgdos da Prefeitura Municipal de Jaguarari.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:
a) ao planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagio e de geragdo de

conhecimento, relacionados a execu¢do dos contratos;

b) a producdo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no
ambito dos contratos;

c) acriagdo,aimplementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitaria, destinadas
a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias;

d) a elaboragdo de marcas, de expressdo, de propaganda, de logotipos, e de outros elementos de comunicagdo
visual.

2.2.1. A contratagao dos servicos, elencados no subitem 2.1.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da

publicidade e ao direito a informacdo, por meio de a¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar
institui¢cdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, informar e orientar o publico em geral.

2.2.2. 0 planejamento previsto no subitem 2.1.1 objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das a¢des publicitarias,
tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos
de comunicagdo e superacido dos desafios apresentados, e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para aferi¢do, analise e otimizacdo de resultados.

2.2.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade
de:
I. gerar conhecimento sobre o mercado, o publico alvo e os meios para divulgacdo das pecas ou campanhas
publicitarias;
II. aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequacdo das mensagens a serem
divulgadas;
III. possibilitar a mensuragio e avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusido de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo de publicidade.

2.2.4. Os servigos previstos nos subitens 2.1.1 e 2.2.1 ndo abrangem as atividades de promocao, de patrocinio, de
relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.
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CUIDANDO DA NOSSA GENTE

2.2.4.1. Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, o patrocinio de midia, ou
seja, os projetos de veiculagdo em midia ou em instalag¢des, dispositivos e engenhos e plataformas que funcionem
como veiculo de comunicagio, e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicacao.

2.2.4.2. Para a realiza¢do dos servigos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica, Monitoramento de Redes
Sociais e Comunicacdo Digital pretendido com esta contratacao estdo contemplados ainda os seguintes servigos:

a)

b)

)

d)

e)

f)

g)

h)

j)
k)

1)

Elaborar plano publicitario, incluindo a concepc¢do das mensagens, marcas e pegas (Criacdo) e o estudo dos
meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou das
regides objetivados (Planejamento de Midia), oferecendo melhor custo X beneficio para o CONTRATANTE.
Executar o plano publicitario, incluindo orcamento e realizacdo das pegas publicitarias (Criagido e Producdo)
e a compra, distribui¢io e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execugio de Midia on-line e off-
line).

Identificar a partir da andlise dos publicos e/ou regides onde o conceito, ideia, marca, politica publica ou
servico encontre melhor possibilidade de assimilacao.

Assessorar, apoiar, contratar e desenvolver pesquisas de opinido e de mercado e outras que se fizerem
necessarias a execucdo ou ao subsidio da estratégia de divulgacdo apresentada e/ou aprovada.

Planejar, conceber, criar, mensagens e pe¢as para comunicacdo digital e posterior desenvolvimento,
realizagdo, producdo, veiculagdo, implementacao de tags e monitoramento do material aprovado.

Incluir pecas para internet, dispositivos moéveis, midias digitais sociais, e-mail marketing, acdes de inbound
marketing, marketing de conteido, dentre outros formatos e meios digitais que venham a surgir ainda
previstas na tabela da SINAPRO.

Planejar e executar pesquisas, monitoramento digital através de Data Management Platform (DMP) e outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o CONTRATANTE, o publico-alvo, os meios
de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢des publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas.

As pesquisas citadas neste item terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a
criacdo e a veiculagao para possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas publicitarias a serem
realizadas durante a execu¢do do contrato.

Realizar a producio e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicac¢do publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

Elaborar plano estratégico e plano de midia, incluindo pesquisa, levantamento de perfil do target (publico
alvo), avaliacdo de politicas publicas, estudos dos meios de publicidade e plano de midia.

0 Plano estratégico e o Plano de midia devem sempre considerar a identificagdo e analise dos publicos ou
regido.

m) Desenvolver plano de midia, incluindo estudo do target (publico alvo), definigao final dos meios, negociacdo

p)

q)

de verba para contratacdo dos meios, contratagido dos espagos publicitarios, envio de material para os meios
e acompanhamento da veiculagio.

Contratar e acompanhar a producdo, editorar e adequar contetido de linguagem e revisar as publica¢des
impressas e digitais (cartilhas, livretos, livros, revistas, jornais, catdlogos, boletins, cadernos, folders,
folhetos, manuais, dentre outros).

Elaborar relatérios de Campanha e Projetos, em formato de apresentagio, contendo objetivos, defesa, acdes
desenvolvidas, midias utilizadas, pecas criadas e produzidas, orgcamentos e indicadores de resultados.
Elaborar pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou p6s campanha para identificar conhecimento
da politica ou servigo publico entendimento da mensagem veiculada nas campanhas; desenvolvimento de
indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das campanhas veiculadas.

Desenvolver todas as pecas publicitarias relacionadas as campanhas (midia ou ndo midia), incluindo direg¢ao
de arte, criacdo e finalizagcdo dos materiais, bem como envio dos arquivos finais aos fornecedores e empresas
graficas, midias, dentre outras.
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r) Planejar, conceber, criar e produzir mensagens e pecas para comunicacgdo digital para internet, dispositivos
moveis, e-mail marketing, midias sociais, dentre outros meios digitais. Bem como elaborar estratégia de
Band Safety para as campanhas on-line.

s) Desenvolver site, hotsite, landing page, pagina promocional, aplicativo e outras pecas de producdes digitais
ndo descritas na tabela SINAPRO.

t) Assessorar, planejar e executar midia digital e social, bem como acompanhar a veiculagdo, elaboracao de
relatorios especificos e andlise de dados (Dashboard), para orientar na tomada de decisdes estratégicas em
campanhas online.

i. Comprar e veicular midia digital com formato de impulsionamento, a exemplo de inser¢des nas redes
sociais, bem como por meio de aplicativos de dispositivos méveis.

u) Comprar, veicular, ativar e fornecer informagdes através da andlise de inteligéncia de dados, app, mobile e
de assistentes de voz.

v) Monitorar e controlar as inser¢des publicitarias (midias contratadas), por meio de relatério mensal com
comprovacio das veiculacdes no ato da emissdo da nota, sendo que, para as veiculagoes em midias de massa
(TV aberta, radio, jornal, revista, internet e redes sociais/midias digitais), devera A CONTRATADA
apresentar relatério de comprovagio das veiculagdes respectivas, produzido por empresa independente e
especializada em afericdo ou auditoria de veiculacdo de midia.

w) Outros servicos que estejam compreendidos no ambito de atuacdo das agéncias de publicidade.

2.3. Para a prestagdo dos servigos serd contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada
agéncia, licitantes ou contratada.

2.3.1. Os servicos objeto da presente concorréncia serao contratados com agéncias de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lei n? 12.232/2010.

2.3.2. A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigcos previstos nos
subitens 1.2 e 1.2.1 deste Edital.

2.3.3. Os servigos abrangem todos os tipos de divulgacio, exceto alegal, e todos os assuntos e temas de competéncia
ou de interesse da CONTRATANTE, aos estritos termos do artigo 37, paragrafo 12, da Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil.

2.4. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n®
4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execugdo das atividades
complementares de que trata o subitem 1.3 e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissao de
mensagens publicitarias.

2.5. A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos
no item 1.1 - Do Objeto, exceto as atividades complementares previstas nos termos do § 12 do artigo 22 da Lei
Federal n® 12.232/2010.

2.6. As agoes de publicidade da CONTRATANTE, constantes deste Contrato, terdo carater educativo, informativo e
de orientagao social, em respeito ao disposto no artigo 37, paragrafo 12, da Constituicdo Federal, devendo perseguir
sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos, com permanente e sistematica avaliagdo dos
resultados.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1. 0 valor da contratacdo decorrente deste Edital estid estimado em R$1.000.000,00 (Um milhdo de reais),
pelos primeiros 12 (doze) meses. Tal estimativa para elaboracgido deste estudo preliminar se deu a partir da analise
de processos similares feitos por outros 6rgao e entidades, por meio de pesquisa de contrata¢des publicas através
de consulta ao DOM - Diario Oficial dos Municipios e também com base no antigo processo licitatério deste
municipio oriundo do CONTRATO N2147-2023 - PROCESSO ADMINISTRATIVO N°006-2023, PERTENCENTE A
TOMADA DE PRECOS N°TP001-2023.

3.2. O crédito orcamentario para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2025 esta consignado em:

Unidade Orcamentaria: 0200/02.01 - Gabinete do Prefeito
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Programa de Atividade: 04.122.002.2003 - Manutengdo do Gabinete do Prefeito
Elemento de Despesa: 3.3.9.0.39.00.00 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

3.3. 0 Municipio de Jaguarari se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

3.4. No interesse do Municipio de Jaguarari, a contratada ficard obrigada a aceitar os acréscimos ou supressoes que
se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no Art. 125 da Lei n? 14.133/2021.

3.5. Se 0 Municipio de Jaguarari optar pela prorrogacio do contrato que vier a ser assinado serdo consignadas nos
proximos exercicios, a(s) dotagdo(des) necessaria(s) ao atendimento dos pagamentos previstos.

3.5.1. Na prorrogacdo, o Municipio de Jaguarari podera renegociar os percentuais de remuneracio praticados com
a contratada, com base em pesquisa de pre¢os, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administracdo, no
decorrer da execuc¢ao do contrato.

3.5.2. O Municipio de Jaguarari podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneracio
praticados com a contratada, em decorréncia de eventual reducio identificada nas referéncias de mercado, por
meio de termo aditivo.

4, CONDICOES DE PARTICIPAGCAO

4.1. Podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢des deste Edital e
apresentar os documentos nele exigidos.

4.2. Nao podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver impedida de
contratar com o Municipio de Jaguarari;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de recuperagio
extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagio, dissolugao, cisdo, fusdo ou incorporacio;

c) que tenha sido considerada inidonea, pela Administracdo Publica Federal, estadual ou municipal;

d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) cujos sdcios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a Subcomissao
Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com o MUNICIPIO DE JAGUARARI;

f) que estiver reunida em consorcio;

g) que atuem sem fins lucrativos.

4.2.1. Para a analise das condi¢des de participacdo das licitantes, também serio realizadas consultas ao Cadastro
Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), no Portal
da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis
por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justi¢ca - CNJ, em
harmonia com o disposto no Acérdido n? 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Unido - TCU.

4.3. Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.

4.4. A participagdo na presente Concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagao de que recebeu
da Comissao de Contratagao o invélucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 e as informagdes necessarias ao
cumprimento desta Concorréncia; a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condigdes
constantes deste Edital e de seus anexos; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase
do processo.

4.5. A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentacdo das Propostas Técnica e de Precos e dos
Documentos de Habilitacdo exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que o Municipio de Jaguarari, em nenhum caso,
serd responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do presente processo
licitatorio.

5.RETIRADA DO EDITAL
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5.1. Este Edital sera fornecido, na forma impressa, pelo Municipio de Jaguarari no setor de licitagdes do Municipio
de Jaguarari, situado na Praga Alfredo Viana, n? 02 - Centro - Jaguarari - Bahia, de segunda a quinta das 08h as 12h
e das 14h as 17h, e nas sextas das 8h as 14h.

5.2. Sera gratuita a retirada deste Edital por meio dos sitios abaixo, observados os procedimentos ali previstos:
» No sitio eletronico: www.jaguarari.ba.gov.br.
») Ou solicitado através do e-mail: licitajaguar@gmail.com.

5.3. O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial do Municipio e no
endereco eletronico, citado no subitem anterior, eventuais alteracdes ou informacdes sobre esta Concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissdo de Contratagdo, desde que os pedidos
tenham sido recebidos em até 03 (trés) dias tuteis antes da data de apresenta¢do das Propostas, exclusivamente
mediante solicitacdo por escrito, em uma das seguintes formas:

) por carta ou oficio: protocolizado no setor de Licita¢des, situado na Pracga Alfredo Viana, n? 02 - Centro -
Jaguarari - Bahia, de segunda a quinta das 08h as 12h e das 14h as 17h, e nas sextas das 8h as 14h;

> pelo e-mail: licitajaguar@gmail.com.

6.1.1. Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissdo de Contratacdo em até 03 (trés) dias uteis
antes da data de apresentagao das Propostas.

6.1.2. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante divulgacdo na internet
<www.jaguarari.ba.gov.br>, sem identificacao da licitante consulente e de seu representante.

6.1.2.1. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a
identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro n? 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada), perante a Subcomissao Técnica.

6.1.3. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem conhecimento das
perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

6.1.4. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se altere a data e o
horario de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos previstos no subitem 9.2.

7.IMPUGNACAO DO EDITAL

7.1. O pedido de impugnacgdo, com a indicagdo de falhas ou irregularidades que viciaram o Edital, devera ser
protocolizado fisicamente de segunda a quinta das 08h as 12h e das 14h as 17h, e nas sextas das 8h as 14h, na sala
de licitagdes, na Praca Alfredo Viana, n? 02 - Centro - Jaguarari - Bahia, até 3 (trés) dias tteis antes da data de
abertura do certame por qualquer interessado;

7.2. A impugnacdo também podera ser enviada para o e-mail: licitajaguar@gmail.com, observados os prazos
descritos no subitem 7.6. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no endereco e nos horarios
previstos no subitem precedente, em até 03 (trés) dias contados do encaminhamento do e-mail.

7.3. A impugnacdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item serd recebida como mera
informacio.

7.4. A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatério até o
transito em julgado da decisdo a ela pertinente.
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7.5. A resposta a impugnacdo sera divulgada em sitio eletronico oficial no prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado
ao ultimo dia util anterior a data da abertura do certame.

7.6. A resposta ao pedido de esclarecimento sera divulgada em sitio eletronico oficial no prazo de até 3 (trés) dias
uteis, limitado ao dltimo dia 1util anterior a data da abertura do certame, podendo a Comissdo de Contratacdo
requisitar subsidios formais aos responsaveis pela elaborac¢ido do Edital e dos anexos.

7.7. As impugnacdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos no certame.

7.8. A concessao de efeito suspensivo a impugnagio é medida excepcional e devera ser motivada pela Comissio de
Contratacdo, nos autos do processo de licitacao.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissdo Permanente de Licitacdo o
documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para
a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

8.1.1. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverado ser apresentados fora dos invélucros que contém as
Propostas Técnica e de Pre¢os e comporao os autos do processo licitatério.

8.1.2. Quando a representacio for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por sécio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de
representacido da empresa, em que conste o nome do sdcio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da
assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o
documento original para permitir que a Comissdo Permanente de Licitacdo ateste sua autenticidade.

8.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito por
intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou particular com firma reconhecida, no minimo com os
poderes constantes do modelo que constitui o Anexo II. Nesse caso, o preposto também entregard a Comissao
Permanente de Licitacdo, copia autenticada do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que
constem os nomes e respectivas assinaturas dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicio de
mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representagao nao impedira o representante de participar da licitagdo, mas
ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.

8.3. A documentagio apresentada na primeira sessdo de recepg¢do e abertura das Propostas Técnica e de Pregos
credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de sua substituicdo no decorrer do processo
licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante nido deseje fazer-se representar nas sessdes de recep¢do e abertura, devera encaminhar as

Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador deverd efetuar a entrega dos invélucros
diretamente a Comissao Permanente de Licitacdo, na data, hora e local indicados no subitem 9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
9.1 As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitacdo das licitantes deverdo ser entregues a
Comissdo de Contratagdo em 05 (cinco) invélucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 17
deste Edital.
9.2 Os invdlucros com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos como segue:
) dia: 27/10/2025
») horario: as 09h
Praca Alfredo Viana, n° 02 — Centro - Jaguarari/BA - CEP 48.960-000
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) local: Setor de Licita¢des localizado na Pracga Alfredo Viana, n? 02, Centro Jaguarari - Bahia
9.2.1 Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serio recebidos no primeiro dia util subsequente.

9.3 Os invélucros com os Documentos de Habilitagcdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem
designados pela Comissdo de Contratacao.

9.4 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5 0 recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatérios obedecerio ao
disposto neste Edital, especialmente no item 22, e na legislacao.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo de Contratacdo acondicionada nos Invélucros n2 1, n® 2
en? 3.

Invélucron?1

10.1.1. No Invo6lucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicac¢ao Publicitaria - Via Nao Identificada,
de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicac¢do Publicitaria - Via Nao Identificada que estiver acondicionado no
invélucro padronizado, fornecido pela Comissdo Permanente de Licitacdo, a ser retirado, exclusivamente, pela
agéncia que o solicitar formalmente no setor licitagdes, de segunda a quinta das 08h as 12h e das 14h as 17h, e nas
sextas das 8h as 14h.

10.1.1.2. O Invdlucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Invélucro
n? 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n2 1 nio podera:

a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele acondicionados, de
modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

Involucro n? 2

10.1.2. No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicac¢do Publicitaria - Via Identificada, de
que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1. O Invélucro n? 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:

Invélucro n2 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagio Publicitaria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 004/2025 - Municipio de Jaguarari

10.1.2.2. O Invélucro n? 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

Invélucron? 3

10.1.3. No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, de que tratam os subitens 11.5 a 11.10 deste Edital.

10.1.3.1. O Invélucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:
Praca Alfredo Viana, n° 02 — Centro - Jaguarari/BA - CEP 48.960-000
Fone: (74) 3619.212] - CNPJ 13.988.316/0001-85
wwuw.jaguarari.ba.gov.br




Involucro n? 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 004/2025 -Municipio de Jaguarari

10.1.3.2. O Invélucro n? 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto as informagées de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3. O Invélucro n® 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes
da abertura do Invélucro n? 2.

11. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a
seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
.Raciocinio Basico
II.Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
1. Plano de Comunicacio Publicitaria
[1I.Ideia Criativa
IV.Estratégia de Midia e Ndo Midia
2. Capacidade de Atendimento
3. Repertério
4. Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagao

11.1.1. A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.2. Quesito 1 - Plano de Comunicacio Publicitaria - Via Nao Identificada: para sua apresentagio, a licitante
devera levar em conta as seguintes orientacdes:

a) em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 g/m2, ambas em branco;

c) contetido impresso em papel A4, branco, com 90 g/m2, orientacao retrato, observado o disposto na alinea
‘c2’ do subitem 11.2.2 deste Edital;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os subitens
11.2.1,11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

i) numeracdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos;

j) sem identificacdo da licitante.

Praca Alfredo Viana, n° 02 — Centro - Jaguarari/BA - CEP 48.960-000
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11.2.1. As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a
indicacdo prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunica¢do Publicitaria poderao ter graficos, quadros,
tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientacdes:

a) poderdo ser editados em cores;
b) os dados e informagdes deverao ser editados na fonte Arial, cor preta e poderdo ter tamanho entre 08 e 12
pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderio ser:
i. apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, cada
folha de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;
ii. impressas na orientacao paisagem.

11.2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderio:

I. sereditados em cores;
II. ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
III.  ter qualquer tipo de formatacdo de margem;
IV. serapresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao ser
impressas na orientagdo paisagem.

11.2.4. Os exemplos de pecgas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste Edital.

11.2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensodes do Invélucro n? 1, cabendo a licitante atentar para o
disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 22.2.1 e no subitem 22.2.1.1 deste Edital.

11.2.5. O Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada ndo podera ter informacgdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro
ne 2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relacdo prevista na alinea
‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse
limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao nimero de paginas, mas cabe as
licitantes atentar especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 22.2.1 e no subitem 22.2.1.1
deste Edital.

11.2.8. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios publicitarios (off-line) que nao
implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens a publicos
determinados.

11.2.9. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicag¢do Publicitaria e
seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem
seguir as especificacdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3. Alicitante deverd apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitdria com base no Briefing (Anexo I), observadas
as seguintes orientagdes:

11.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do MUNICIPIO DE JAGUARARI e do seu papel no contexto no
qual se insere;
b) diagnéstico relativo as necessidades de comunicag¢do publicitaria identificadas;
Praca Alfredo Viana, n° 02 — Centro - Jaguarari/BA - CEP 48.960-000
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c) compreensio do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

11.3.2. Subquesito 2- Estratégia de Comunicacdo Publicitdria - apresentacio e defesa da Estratégia proposta
pelalicitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugio publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, especialmente: o que
dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer; e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacdo
utilizar.

11.3.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa -apresentacdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os
seguintes contetdos:

a) relacgdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcancar os
objetivos de comunicag¢do estabelecidos no Briefing, com a descri¢ao de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas
para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condi¢oes
estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1. A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificacdo de cada peca
publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas func¢des taticas na campanha proposta.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitarias superior ao limite
estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada
na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pe¢as apresentadas como exemplos
e outro para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estao limitados a 10 (dez),
independentemente do meio de divulgacao, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a
forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletronico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.1. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em
sua leitura, sem limita¢do de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.
Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n? 1 poderao ser dobradas.

11.3.3.3.2. Na elaboracdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacdo, voz de personagens e locugdo.

11.3.3.3.3. Na elaboracdo do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além
de trilha sonora, voz de personagens e locu¢do. Ndo podendo ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.4. O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou animatic deverao ser apresentados em pen
drive, executaveis em sistema operacional Windows.

11.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentacgdo (pen drive) ndo poderio constar informagio, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, somente a marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos nio serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacio.

11.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relacdo prevista na alinea ‘a’
do subitem 11.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer indicacdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV,
spot radio, anuncio, revista, banner, internet).
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11.3.3.4. Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite
de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) asredugdes e varia¢des de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

€) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antincio para revista e jornal, banner de internet e
painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger,
entre outros), sera considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pecas.

11.3.3.4.1. Na apresentacio de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4, ndo podem ser
inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solucdes de
midia e ndo midia recomendadas, em consondncia com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta,
contemplando:

I. estratégia de midia: proposicio e defesa dos meios e dos recursos préprios de comunicagio do MUNICIPIO
DE JAGUARARI a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagdo e defesa dos critérios
técnicos considerados na sele¢do dos veiculos de divulgacdo e na definicao dos respectivos investimentos,
dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

III. plano de midia: composto por planilhas de programacdo das inser¢des sugeridas,

IV. simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja

possivel a mensuragao dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.3.4.1. Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deverao
estar contempladas na Estratégia de Midia e Ndo Midia proposta.

11.3.4.2. 0 plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagio, exposicao ou distribui¢ido das pegas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacdo;

c) osvalores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao, separadamente
por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produc¢io e na execugio técnica de cada pega publicitaria
destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega publicitaria de ndo midia;

f) osvalores (absolutos e percentuais) alocados na produgio de cada peca publicitaria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢io
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

11.3.4.3. Nessa simulagio:

a) os precos das insercdes em veiculos de divulgacio deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagio
do Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagao veiculos de divulgacdo que ndo atuem com
tabela de precos;

c) deverao ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigos especializados prestados por fornecedores.
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11.3.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos de tabela
a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de publicacdo do dltimo Aviso de
Licitagao.

11.4. O Plano de Comunicacido Publicitaria - Via Identificada deverad constituir-se em cépia do Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a
finalidade de proporcionar a correlacao segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

I. ter aidentificacdo da licitante;
II. serdatado;
III.  estar assinado na dltima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacio da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informacdes que constituem o
quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas em todas as paginas e assinada na
ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, que
possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.6. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) quantifica¢io e qualificagio, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagio académica e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se as respectivas areas de atuacgdo;

¢) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposicio do MUNICIPIO DE JAGUARARI para a
execucdo do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execuc¢do do contrato;

e) relacdo das informagdes de marketing e comunicagido, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do Municipio de Jaguarari, sem 6nus
adicionais, na vigéncia do contrato.

11.7. Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pegas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3
dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas em todas as paginas e
assinada na ultima por quem detenha poderes de representacio da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.7.1. Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem precedente nido poderdo ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria -
Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.8. O Repertdrio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela
licitante.

11.8.1. A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagio, exposi¢ido ou distribuicao.

11.8.1.1. As pecgas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 5 (cinco) anos
anteriores a licitagio.
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11.8.1.2. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3. As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas
soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes
originais.

11.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderio ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.1.4. Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 11.8.1, sua pontuagio
maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida
mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a pontuagdo maxima prevista no subitem 12.3.1.

11.8.2. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicag¢io sucinta do problema que
se propos a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producéo, periodo de veiculacio,
exposic¢do ou distribuicio e, no caso de veiculacdo, meng¢io de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

11.8.3. As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo MUNICIPIO DE
JAGUARARI, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

11.9. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera apresentar os

documentos, as informacdes e as pec¢as que constituem o quesito em caderno especifico, orientagio retrato, com
ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas
em todas as paginas e assinada na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria -
Via Ndo Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.10. Alicitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio, cada um com o
maximo de 04 (quatro) paginas, em que serdo descritas solu¢des publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superacao de desafios de comunicagao. Cada Relato:

I. deverd ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
II. deverad contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua
elaboracgéo;
III.  nio pode referir-se a a¢des publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo MUNICIPIO DE JAGUARARI, no
ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;
IV. devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

11.10.1. A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no computo do
numero de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validac¢do constara, além do ateste dos relatos,
o numero do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatdrio, seu cargo/funcdo e sua assinatura.

11.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 5 anos anteriores a
licitagdo.

11.10.3. E permitida a inclusio de até 03 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgagéo, do
tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

I. as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

II. as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

IIl. para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema que
se propds a resolver.
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11.10.3.1. A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas estabelecida no subitem 11.10.3 devera
compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10 para descrigdo do Relato.

11.10.4. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuacdo maxima, neste equivalente a metade da
pontuacao maxima prevista no subitem 12.3.1.

12.JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
12.1. A Subcomissdo Técnica, prevista no item 19, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital.

12.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacio Publicitaria

12.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) aacuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do MUNICIPIO DE JAGUARARI e do
contexto de sua atuacao;

b) apertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicacdo
publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na anélise do desafio de comunicacdo a ser superado pelo MUNICIPIO DE
JAGUARARI e no entendimento dos objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacio Publicitaria

a) a adequacio do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do MUNICIPIO DE JAGUARARI,
bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagio;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagio publicitariado MUNICIPIO DE
JAGUARARI com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicag¢io Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o MUNICIPIO DE JAGUARARI, o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

f) aexequibilidade da Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria, considerada a verba referencial.

12.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugio criativa com a natureza do MUNICIPIO DE JAGUARARI, com o desafio e com os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

c) aadequagio das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de ptuiblico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se destinam;

e) aoriginalidade da solugao criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

f) aclareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os publicos-alvo;
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

12.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba
referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;
b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;
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c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo
da campanha publicitaria;

d) aadequacio da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagio do MUNICIPIO DE JAGUARARI e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

€) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacao da verba referencial para investimento, demonstrados
na simulagao dos parametros de cobertura e frequéncia.

12.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradi¢do dos clientes, como Municipio de Jaguarari publicitarios, e o periodo de atendimento a
cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacio das quantificacdes e
qualificacdes desses profissionais as necessidades de comunicagio publicitiria do MUNICIPIO DE
JAGUARARI;

¢) aadequacio da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢cio do MUNICIPIO DE JAGUARARI na
execugao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o MUNICIPIO DE JAGUARARI e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informacgdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulago e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢cdo do MUNICIPIO
DE JAGUARARI.

12.2.3. Quesito 3 - Repertdrio

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicacao;

b) aclareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

c) aqualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

12.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacio

a) aevidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao da solugdo publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagao do
cliente;

c) acomplexidade do desafio de comunicag¢io apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento légico da exposicao do Relato pela licitante.

12.3. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

12.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos: O Municipio de Jaguarari
observara os percentuais de pontuagdo maxima dispostos na Instru¢do Normativa SECOM n2 03/2018, conforme
abaixo.

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria Somatdrio da pontuagdo dos
subquesitos - Total de 55
I. Raciocinio Basico 5
II. Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20
SUBQUESITOS
I1I. Ideia Criativa 20
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10
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2. Capacidade de Atendimento 25

3. Repertorio 10

4. Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicag¢do 10
PONTUAGAO TOTAL 100%

12.3.1.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para apresenta¢ao
do Repertorio e dos Relatos de Solu¢oes de Problemas de Comunicagio, sua pontuacdo maxima, nesses quesitos,
sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagio de
regra de trés simples, em relacdo as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.2. A pontuagdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro
da Subcomissao Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

12.3.3. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacio for superior a 20% (vinte por cento) da pontua¢do maxima do quesito
ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagoes atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.3.1. Persistindo a diferenca de pontuacéo prevista apos a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os membros
da Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razoes que
os levaram a manter a pontuacio atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os
membros da Subcomissio e passara a compor o processo desta licitagao.

12.4. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrerem qualquer uma das situa¢des abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicag¢do Publicitaria - Via Nao Identificada, antes da abertura do
Invélucro n? 2;

b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.4.1. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nio atender as demais exigéncias do presente Edital, a
depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 19.4 deste Edital.

12.5. A Pontuagdo Técnica de cada Licitante (PTL) correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos:
Plano de Comunicacio Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagao.

12.5.1. A Pontuacdo Técnica da Licitante (PTL) sera considerada na identificacdo do seu Indice Técnico (IT), no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, conforme disposto no subitem 16.2.

12.6. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da licitante mais bem-classificada nesta fase,
sera assim considerada a que obtiver as maiores pontuacgdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos
subitens 12.2.1,12.2.2,12.2.3 e 12.2.4.

12.7. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessio prevista no item 22.3
ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de Licitagdo, cuja data sera divulgada na forma do item 20
deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

Invélucro n? 4
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13.1. No Invoélucro n? 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precos das licitantes.

13.1.1. O Invdlucro n? 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacio:

Involucro n? 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 004/2025 - Municipio de Jaguarari

13.1.2. O Invélucro n? 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informac¢des de que trata, até sua abertura.

14. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

14.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao

atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

14.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que:

a)

b)

d)

ndo atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos ou que contiver qualquer item condicionante para a
entrega dos servigos;

Ofertar desconto inferior a 15% (quinze por cento) em relacdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela propria licitante;

apresentar percentual de honorarios maior do que 15% (quinze por cento), referentes a producido de pecgas
e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto padrdo de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros;

apresentar percentual de honorarios maior do que 15% (quinze por cento), incidente sobre os custos de
servigos de elabora¢do de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicac¢ao visual realizados por terceiros;

apresentar percentual de honorarios maior do que 20% (vinte por cento), a serem cobrados na reutilizagdo
de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relacao ao caché original a
ser pago pelo CONTRATANTE, a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz;
apresentar percentual de honorarios maior do que 20% (vinte por cento), a serem cobrados na reutilizagdo
de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relacao ao valor original da
cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos

detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras.

14.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo III deste Edital.

14.4. A Comissao de Contratagdo ird atribuir notas para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme a

seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Notas (N)

Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos

do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia.

N = (% Desconto)
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Percentual de honorarios referentes a produgio de pecas e materiais cuja
distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto padrdo de agéncia
N =5x (15 - Honorarios)
concedido pelos veiculos de divulgacao, incidente sobre os custos de servigos

realizados por terceiros.

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de servicos elaboragio de
marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de N =5x (15 - Honorarios)

comunicagao visual realizados por terceiros

Percentual de honorarios a serem cobrados na reutilizacdo de pecas por periodo
igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relacdo ao caché
N = (20 - Honorarios) / 4
original a ser pago pelo CONTRATANTE, a atores e modelos, pelos direitos de

uso de imagem e som de voz.

Percentual de honorarios a serem cobrados na reutilizacdo de pecas por periodo
igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relacdo ao valor
original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a N = (20 - Honorarios) / 4
ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso

dessas obras.

Observacdo: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honorarios serdo
substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens que constarem de sua Planilha de

Precos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%”.

14.5. A nota de cada Proposta de Pregos serd obtida mediante a soma das notas dos quesitos constantes da tabela
referida no item anterior.
14.6. As notas serdo calculadas com, no maximo, duas casas decimais.

14.7. Serao desclassificadas as licitantes que ndo atenderem as exigéncias do ato convocatorio.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1. Para o julgamento final das propostas serdo adotados os procedimentos estabelecidos neste capitulo.

15.2. A pontuagio técnica é o somatoério das notas atribuidas a cada quesito técnico e a pontuagdo de prego é o
resultado do somatorio das notas atribuidas a cada quesito da planilha de pregos contida no item.

15.3. 0 indice Técnico (IT) sera aferido através do somatério das notas obtidas nas propostas técnicas, com
maximo de 100 (cem) pontos.

15.4. A proposta que obtiver, no Indice Técnico, total de pontos menor que 75, sera desclassificada.

15.5. O indice de Preco (IP) sera aferido através do somatério das notas obtidas nas propostas de precos.

15.6. O calculo do indice de preco obedecera a seguinte férmula:

indice de Preco (IP) = total de pontos obtidos na proposta em analise, dividido pela maior pontuacio obtida dentre
as demais propostas e multiplicado por 100:
IP=PAx 100
M
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IP = Indice de Preco

MP = Maior Pontuacao de Preco

PA = Pontuacgdo da Proposta em Analise

15.7. Para encontrar a melhor proposta sera feita uma classificacdo decrescente das propostas classificadas,
utilizado o seguinte critério:
Pontuacio Resultante (PR) = Indice Técnico multiplicado por 6 (seis) somado a Indice de Prego multiplicado por

4 (quatro).

PR=(ITx6)+ (IPx 4)
Onde:

PR = Pontuagdo Resultante
IT = Indice Técnico

IP = Indice de Preco

15.8. Sera julgada vencedora da licitagdo a proposta que obtiver a maior Pontuagdo Resultante do somatério do IT
+ 1P, ap6s aplicados os respectivos pesos.

15.9. Se houver empate, sera assegurada o que indica os itens 12.6 e 12.7 deste Edital.

16. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

16.1. Os Documentos de Habilitagcdo deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de Licitacdo pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocagdo

da sessdo a ser realizada para esse fim.

16.1.1. A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitacdo na referida sessdo sera alijada do
certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 19.1.2 deste Edital.

Invélucro n? 5

16.1.2. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n? 5, que devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n2 5
Documentos de Habilitaciao
Nome empresarial e CNP]J da licitante

Concorréncia n? 004/2025 - Municipio de Jaguarari

16.1.3. O Involucro n? 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

17. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1. A forma de apresentacdo e documentos de habilitacdo estdo previstos no Termo de Referéncia, anexo a este
Edital.
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18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

18.1. A Comissdo Permanente de Licita¢do analisara os Documentos de Habilitacido das licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde que cumpridas as condi¢des de participacdo
estabelecidas no item 4, e ira julgar habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo
exigidos no item 18 deste Edital.

18.1.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Permanente de Licitacdo reabrira a fase de Habilitagao,
com nova convocacdo de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no
prazo de 08 (oito) dias tteis, em atenc¢do aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso,
todas as condi¢des preestabelecidas.

19. COMISSAO DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

19.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de Licitagdo, na forma do art. 10 da
Lei N°12.232/10, com excecdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

19.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 03 (trés)
membros que sejam formados em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.
19.2.1. Na composi¢do da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um ter¢o) dos integrantes nido terdo vinculo
funcional ou contratual com o Municipio de Jaguarari.

19.3. A escolha dos membros da Subcomissio Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de
uma relagdo que terad pelo menos 1/3 (um terco) de integrantes sem vinculo com o Municipio de Jaguarari.
19.3.1. Os nomes remanescentes da relacdo apés sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissdo Técnica serdo
todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de
participacio de algum dos titulares.

19.3.1.1. Para composicdo da relagdo prevista no subitem 19.3, a Comissdo Permanente de Licitacdo devera
solicitar a comprovagdo dos requisitos de qualificacdo, dispostos no subitem 19.3, dos possiveis membros da
Subcomissdo Técnica.

19.4. A relagdo dos nomes referidos no subitem 19.3 sera publicada no Diario Oficial do Municipio, em prazo nido
inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

19.4.1. O sorteio sera processado pela Comissdo de Contrata¢do, de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo ou ndo com o
Municipio de Jaguarari, nos termos dos subitens 19.3.1, 19.3.1.1 e 19.4 deste Edital.

19.4.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o subitem 19.4, mediante a apresentacdo a Comissdo
Permanente de Licitagdo de justificativa para a exclusio.

19.4.3. Admitida a impugnagdo, o impugnado terad o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

19.4.4. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracio e a publicacao de nova lista, sem o nome impugnado,
respeitado o disposto neste item.

19.4.5. Sera necessario publicar nova relagio se o nimero de membros mantidos depois da impugnagéo for inferior
aos minimos exigidos nos subitens 19.4 e 19.4.1 deste Edital.
19.4.5.1. S6 sera admitida nova impugnac¢do a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.

19.4.6. A sessdo publica para o sorteio sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnacdo, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 19.4 e a possibilidade de fiscalizacao
do sorteio por qualquer interessado.
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CUIDANDO DA NOSSA GENTE

19.5. A Comissdo Permanente de Licitagdo e a Subcomissido Técnica cuidardo para que a interpretacio e aplicacdo
das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da licitagdo e, conforme o caso,
poderio relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagio e nas Propostas das licitantes, desde
que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia e contribuam para assegurar a
contrata¢do da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 32, caput, da Lei 14.133/2021.

19.5.1. Os membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de
Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta Concorréncia, observados os respectivos modelos:

COMISSAO DE CONTRATACAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

1. R , Matricula N9 e , lotado no ..... .., integrante
da Comissdo de Contratacdo responsavel pelo processamento do presente processo licitatoério - Concorréncia n2
......................... /oo Tealizado pelo(a) ey, para a contratacdo de agéncia(s) de

propaganda, regido pelas Leis n? 12.232/2010 e n? 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a
confidencialidade com relacdo a qualquer informacdo relacionada ao presente certame, em especial aquelas
vinculadas as etapas de Habilitagcdo e de apresentacdo e julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos das
licitantes, até a sua divulgacdo e/ou publicacdo na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021, a:

I - NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiros, obtida em razio
das atividades exercidas nesta Comissdo de Contratagao;

I1 - NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencio de relacdo de negdcio com pessoa
fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja incompativel com as
atribuicdes da Comissdo de Contratacao que agora ocupo;

IV - NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses
privados, relacionados ao objeto da Concorréncia a;

V - NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cénjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser
por mim beneficiados ou influir em meus atos;

VI - NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisio como membro desta Comissdo de
Contratacdo, fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento; e

VII - NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagio cuja atividade seja contratada pelo ente
responsavel pela presente contratacgao.

Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta Concorréncia para contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda é processada e julgada por Comissdo De Contratagdo, na forma do art. 10 do Decreto n2 6.555/2008,
com exce¢do da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisara as propostas e informagdes apresentadas nos Invoélucros n? 1 (Plano de
Comunicag¢do Publicitaria - Via Nao Identificada) e n? 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas técnicas, observadas as disposi¢des
estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do
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orgdo/entidade contratante ou de origem, nem da Comissdo de Contratacdo, nas questdes relacionadas ao
julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissao Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de decisao e
expressao, independente do cargo/funcdo exercida no 6rgao contratante ou de origem.

Todas as informacoes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente sigiloso e
ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente no
orgao/entidade contratante ou de origem, antes da publicacdo na imprensa oficial do resultado do julgamento
técnico, pela Comissdo de Contratagio.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

2. N , Matricula N2 —— i vinculada ao
................................................ , integrante da Subcomissao Técnica responsavel pelo julgamento técnico
do presente processo de Concorréncia realizado Pelo(@) . ————— , para a

contratacdo de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n? 12.232/2010 e n® 14.133/2021, comprometo-me a
manter o sigilo e a confidencialidade, com relagdo as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes
do presente certame e as informacdes relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e
subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021, a:

I - NAO divulgar ou fazer uso de informacées privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiros, obtida em razio
das atividades exercidas nesta Subcomissao Técnica;

I1 - NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencio de relacdo de negdcio com pessoa
fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

IIl - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja incompativel com as
atribuicées da Subcomissdo Técnica que agora ocupo para a analise e julgamento das Propostas Técnicas da
Concorréncia em comento;

IV - NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermedidrio de interesses
privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V - NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cénjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser
por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissdo Técnica;

VI - NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Subcomissdo Técnica,
fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento;

VII - NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagio cuja atividade seja contratada pelo ente
ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratacio; e

VIII - NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes ptiblicas desta licita¢do, realizadas pela Comissio De
Contratacao.

Data: de de

Assinatura

19.5.1.1. Os membros da Comissdo de Contratacdo e da Subcomissdo Técnica serdo responsabilizados, na forma da
lei, por eventuais a¢des ou omissdes que prejudiquem o curso do processo licitatério, nos termos do capitulo [V da
Lein® 14.133/2021, no que couber.

20. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

20.1. Ajuizo da Comissao de Contratacdo, todas as decisdes referentes a esta Concorréncia poderao ser divulgadas
conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publica¢io no Diario Oficial da Unido é obrigatoéria:

a) nas sessdes de recebimento e abertura de invélucros;
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CUIDANDO DA NOSSA GENTE

b) por qualquer outro meio que permita a comprovagio inequivoca do recebimento da comunica¢do pelas
licitantes.

21. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1. A Comissdo Permanente de Licitagdo declarara o vencedor e concedera o prazo de no minimo 03 (trés) dias
Uteis, para que qualquer licitante manifeste a intenc¢ao de recorrer, de forma imediata ap6s o término do julgamento
das propostas e do ato de habilitagcdo ou inabilitacdo, sob pena de preclusio. A falta de manifestacdo imediata e
motivada da intenc¢do de interpor recurso, no momento da sessio publica desta licitagdo, implica preclusio desse
direito, ficando a Comissdao Permanente de Licitacdo autorizada a adjudicar o objeto a licitante vencedora.

21.2. A falta de apresentacdo das razdes de recurso, também importara a preclusdo do direito de recurso e, via de
consequéncia, a adjudicacdo do objeto da licitacdo a licitante vencedora.

21.3. Havendo quem se manifeste, caberd a Comissdo Permanente de Licitacdo verificar a tempestividade, para
decidir se admite ou ndo o recurso, fundamentadamente.

21.4. Nesse momento a Comissdo Permanente de Licitacdo ndo adentrara no mérito recursal, mas apenas verificara
as condi¢des de admissibilidade do recurso.

21.5. Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverao ser interpostos no prazo de 03 (trés) dias
Uteis a contar da intimacao do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a autoridade competente do
Municipio de Jaguarari, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitacdo, protocolizada no setor de Licitacao
localizado no enderec¢o Praga Alfredo Viana, n? 02, Centro Jaguarari - Bahia, de segunda a sexta-feira, das 08h as
17h, ou através do endereco eletronico licitajaguar@gmail.com.

21.6. Interposto o recurso, os interessados terdo o prazo de 03 (trés) dias uteis para apresentarem suas
contrarrazdes, que comegardo a contar da data de intimacao pessoal ou de divulgacdo da interposicao do recurso,
sendo-lhes assegurada vista dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.

21.7. Recebidas as contrarrazdes, ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Permanente de Licitacdo podera
reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 03 (trés) dias tteis, ou, em caso de ndo reconsiderac¢io, devera encaminhara
0 recurso com a sua motivacdo a autoridade superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 10
(dez) dias tuteis, contado do recebimento dos autos.

21.8. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado
legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

21.9. Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitagao de licitante e ao julgamento das Propostas
Técnica e de Precos terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha decisdo final da
autoridade competente.

21.10. O acolhimento do recurso implicara invalidacdo apenas de ato insuscetivel de aproveitamento.

21.11. Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados, no enderego constante neste
Edital.

22. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

22.1. Serao realizadas 04 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos
membros da Comissdo Permanente de Licitacao e pelos representantes das licitantes presentes.

22.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a4 mediante a prévia entrega de documento
habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

22.1.2. Osrepresentantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles para,
em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitacdo nas sessées publicas.
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22.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderao participar da sessdo de recebimento dos invélucros
com as Propostas Técnicas e de Precos.

22.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e a andlise dos Documentos de Habilitacdo das
licitantes classificadas neste julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no
presente Edital.

22.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informagdes referentes a andlise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas Técnica e de Precos ou a
adjudicacdo do objeto da licitagdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela
Comissdo Permanente de Licitagdo quanto pela Subcomissdo Técnica, observado os modelos dispostos no subitem
19.5.1.

22.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratacdo ou a Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precos resultara na sua desclassificacao.

22.1.7. Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacdo as vistas das
licitantes, ndo serd permitida a retirada de documentos do recinto da sessido publica, nem sua reproducao direta,
sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

22.1.8. A Comissido Permanente de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou
mesmo suspendé-las, em funcio do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessiao

22.2. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 e tera a seguinte pauta
inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢des de participacao, nos termos do item 4 deste Edital e registrar em ata
eventuais casos de descumprimento;

c) receber os Invélucros n? 1, n2 2, n® 3 e n? 4 das licitantes em condi¢des de participagio;

d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.

22.2.1. O Invélucro n2 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, s6 sera recebido pela
Comissao Permanente de Licitagdo se:

a) estiver no invélucro padrao fornecido pela Prefeitura Municipal de Jaguarari;

b) ndo estiver identificado;

c) ndo apresentar informacgao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n? 2;

d) nao seja danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais documentos nele acondicionados, de
modo a possibilitar a identificagdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n? 2.

22.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipo6teses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 22.2.1, a
Comissdo de Contratagio nio recebera o Invélucro n2 1, o que também a impedira de receber os demais
invélucros da mesma licitante.

22.2.2. A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n? 2 e n? 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissdo de Contratagio, e separa-los dos Invélucros n? 1 e n2 3;
b) retirar e rubricar o conteido do Invélucro n? 1;
c) abrir os Invélucros n? 3 e rubricar seu contetido;
d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos constantes dos
Involucrosn? 1 en? 3;
e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma do item 20 deste Edital.
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22.2.2.1. A Comissdo de Contratagio, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 22.2.2, adotara
medidas para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicag¢do Publicitaria - Via Nao Identificada.

22.2.2.1.1. Antes de serem abertos para rubrica dos conteidos pelos presentes na primeira sessao, os invélucros
n2 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que nao
possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao de
Contratacao.

22.2.2.2. Se, ao examinar ou rubricar os contetddos dos Invélucros n? 1 e n2 3, a Comissdo Permanente de Licitacdo
ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacao
da autoria do Plano de Comunicac¢ido Publicitaria - Via Ndo Identificada, a Comissdo Permanente de Licitacdo ira
desclassificar a licitante e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos
a essa fase.

22.2.3. A Comissdo de Contratacdo ndo langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos Invélucros n2 1, nem nos
respectivos contetildos que compdem o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes, a
excecdo das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 22.2.2 acima.

22.2.4. Abertos os Involucros n? 1 e n? 3, as licitantes ndo poderio desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo
justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Permanente de Licitacgao.

22.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decis0es tomadas pela Comissdo Permanente
de Licitagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto
no subitem 22.2.6 e seguintes. Caso contrario, estas deverdo manifestar imediatamente, sob pena de preclusido, a
inteng¢do de recorrer, e o prazo para apresentacdo das razdes recursais previsto no item 20 sera iniciado na data de
intimag¢do ou de lavratura da ata de habilitacdo, inabilitacdo ou julgamento da proposta técnica, o qual somente
sera julgado ao final da ultima etapa, conforme disposicdo do inciso II, §12, do artigo 165, da Lei n® 14.133/2021.

22.2.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos Invélucros n? 1(Plano
de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes
relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificacdo de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos contetidos dos Invélucros n? 1 (Plano
de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados
neste Edital;

c) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n? 1 (Plano de Comunicagdo
Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha com as pontuacgdes e justificativas das razdes que as
fundamentam, e encaminhamento desses documentos a Comissdo de Contrata¢do, na devolugdo dos
Invélucros n? 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Invdlucros n? 1, mencionados na alinea anterior,
ocorrerd o encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n? 3
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunica¢do) das
licitantes;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteddos dos Invélucros n? 3
(Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo) das
licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n? 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagido) e de planilha com as
pontuacdes e justificativas das razdes que as fundamentam, e encaminhamento desses documentos a
Comissao Permanente de Licitacdo, na devolugdo dos Invélucros n? 3.
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22.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 12.4, a pontuagdo
atribuida pela Subcomissido Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta sera lancada em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissio, até que
expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

22.2.6.2. O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.4, em que o
descumprimento das regras definidas, para a preservacdo da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via
Nao Identificada, resulte na identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n2 2.

22.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f do subitem 22.2.6 conterdo respectivamente a pontuacido de cada
membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunica¢do Publicitaria - Via Nio
Identificada e as pontuagdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertoério e Relatos
de Soluc¢des de Problemas de Comunicacdo, de cada licitante.

Segunda Sessao

22.3. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucros n2 1 e n? 3, respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de
Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 20, para participar da segunda sessao publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n2 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n2 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada)
das licitantes, com os contetidos dos Invélucros n? 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada), para identificacao de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) identificar a Pontuagdo Técnica de cada Licitante (PTL), conforme disposto no subitem 12.5, e informar que
as mesmas serdao publicadas na forma do item 20, com a indicacdo das licitantes classificadas e das
desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para interposicao de recurso,
conforme disposto no item 21 deste Edital.

22.3.1. Além das demais atribuicdes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso
de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da
Comissao Permanente de Licitagdo.

Terceira Sessao

22.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes classificadas no julgamento
técnico, na forma do item 20, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) identificar o Indice Técnico (IT) de cada licitante, conforme disposto no subitem 15.3 deste Edital;

c) abrir os Invélucros n? 4, com as Propostas de Prec¢os, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo de Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n® 4;

€) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elabora¢do das Propostas de
Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

f) identificar o indice de Preco (IP) de cada licitante, conforme disposto no subitem 15.5;

g) identificar a Pontuacao Final (PF) de cada licitante, conforme disposto no subitem 15.7; e

h) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos sera publicado na forma do item 20, com a indicagdo da ordem de classificagio, abrindo-
se prazo para interposicio de recurso, conforme disposto no item 21 deste Edital.
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22.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final
das Propostas Técnicas e de Pre¢os, na forma do item 20, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) verificar a manutencdo das condi¢bes de participacdo pelas licitantes, nos termos do item 4 deste Edital, e
registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n? 5 das licitantes em condi¢des de participacdo, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢des estabelecidas neste Edital e na
legislagdo em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n? 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que serad publicado na forma do item 20, com a
indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (dias) dias uteis para interposicio
de recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso I do art. 165 da Lei n® 14.133/2021;

g) informar que serd publicado, na forma do item 20, o nome da licitante vencedora desta Concorréncia, caso
nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham
sido julgados os recursos interpostos.

23. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

23.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagao, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serd homologado o resultado desta Concorréncia e, assim, aprovada a
adjudicacdo do seu objeto a licitante vencedora, observado o disposto no subitem 31.10 deste Edital.

23.2. Imediatamente apds a homologagio do resultado desta Concorréncia, o presidente da Comissdo Permanente
de Licitagdo elaborara e encaminhara a Assessoria de Comunicagao da Prefeitura Municipal de Jaguarari o relatério
relativo a Concorréncia n? 004/2025.

24. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS
24.1. A licitante vencedora terd o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocagdo, para assinar o
instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo IV.

24.1.1. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do MUNICIPIO DE JAGUARAR],
consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pela licitante vencedora.

24.1.2. Se a licitante vencedora nio comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, o MUNICIPIO DE
JAGUARARI podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas
Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢des estabelecidas para a licitante que deixou
de assinar o contrato.

24.1.2.1. Na hipoétese de nenhum dos licitantes aceitar a contratacdo as condi¢cdes propostas pelo licitante
vencedor, a Administracao, observados o valor estimado e sua eventual atualizacdo nos termos deste Edital,
podera:

a) convocar os licitantes remanescentes para negociacao, na ordem de classificacdo, com vistas a obtencdo de
preco melhor, mesmo que acima do pre¢o do adjudicatario;

b) adjudicar e celebrar o contrato nas condi¢des ofertadas pelos licitantes remanescentes, atendida a ordem
classificatéria, quando frustrada a negociacdo de melhor condi¢do; independentemente da cominagdo
prevista no art. 90, § 22 da Lei n® 14.133/2021.
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24.2. Antes da celebragdo do contrato, o MUNICIPIO DE JAGUARARI efetuara consulta ao Cadastro Informativo de
Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal (CADIN), conforme disposto no inciso III do art. 62 da Lei n®
10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Cadastro Nacional de Empresas
Punidas (Cnep), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro
Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional
de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérddo n? 1793/2011-Plenério, do Tribunal de Contas da Uniao,
emitir as certidoes negativas de inidoneidade, de impedimento e de débitos trabalhistas e juntd-las ao respectivo
processo.

24.3. O contrato para a execucido dos servicos objeto deste Edital tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a
partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato
(Anexo IV).

24.4. 0 MUNICIPIO DE JAGUARARI podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na Clausula Décima Quarta da
Minuta de Contrato (Anexo IV).

24.5. A contratada se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as condi¢des de qualificacdo e
habilitacdo exigidas nesta Concorréncia, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento de que
tratam o § 12 do art. 4° da Lein2 12.232/2010.

24.6. A contratada centralizara o comando da publicidade do MUNICIPIO DE JAGUARARI em Jaguarari, Bahia, onde,
para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritorio, observado o disposto no subitem 5.1.2 da Clausula Quinta
da Minuta de Contrato (Anexo IV).

24.7. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢do, as condi¢des estabelecidas neste
Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenha servido de base para o julgamento desta
Concorréncia e a Proposta de menor prego.

25. GARANTIA DE EXECUCAO
25.1. As disposig¢des pertinentes a garantia de execugdo estio estabelecidas na Clausula Décima Segunda da Minuta
de Contrato (Anexo 1V).

26. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

26.1. As obrigacdes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execu¢do do contrato a ser firmado em
decorréncia do presente certame, estio estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo
IV) deste Edital.

27.FISCALIZAGCAO

27.1. 0 MUNICIPIO DE JAGUARARI nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a
execuc¢do do contrato resultante desta Concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos servicos e terdo poderes, entre outros, para
notificar a contratada, objetivando sua imediata corre¢do, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato
(Anexo IV).

28. REMUNERACAO E PAGAMENTO

28.1. A remuneracdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava e Nona da
Minuta de Contrato (Anexo IV), consoante os precos estabelecidos na Proposta vencedora, observado o item 15
deste Edital.

28.2. A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato
(Anexo IV).

29. SANCOES ADMINISTRATIVAS
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29.1. Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatéria de até 1% (um por cento), calculada sobre a
estimativa de despesas prevista no subitem 3.1, independentemente de outras san¢des e penalidades previstas na
Lein214.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
b) nio manutencio das condi¢des de habilitacio e qualificacdo, a ponto de inviabilizar a contratacgéo.

29.1.1. O disposto no subitem precedente nédo se aplica a licitante convocada na forma do subitem 24.1.2 deste
Edital.

29.2. 0 descumprimento total ou parcial das obrigacées assumidas pela contratada, sem justificativa aceita pelo
MUNICIPIO DE JAGUARARI, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as san¢des previstas
em lei e no contrato a ser firmado entre as partes, nos termos da Cldusula Décima Terceira da Minuta de Contrato
(Anexo V).

30. DISPOSICOES FINAIS

30.1. E facultada a Comissdo Permanente de Licitacio, em qualquer fase desta Concorréncia, a promocio de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do processo licitatério, vedada a inclusio posterior
de documento ou informag¢do que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos
Documentos de Habilitagao.

30.2. A Comissdo Permanente de Licitacdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica, podera proceder
vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de
Atendimento), que estario a disposi¢io do MUNICIPIO DE JAGUARARI para a execugio do contrato.

30.3. A Comissdo de Contratacdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria
do Plano de Comunicag¢do Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do Invélucro n® 2, nas situagdes
previstas nos subitens 30.1 e 30.2 deste Edital.

30.4. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada se o MUNICIPIO
DE JAGUARARI tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificacao técnica ou a sua habilitacdo, conhecido
apés o julgamento de cada fase.

30.4.1. Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitacdo da licitante vencedora, por fatos referidos no subitem
precedente, o MUNICIPIO DE JAGUARARI podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificagdo das Propostas Técnicas, conforme os itens 24.1.2 e 24.1.2.1.

30.5. Se, durante a execuc¢do do contrato, o instrumento firmado com a contratada nio for prorrogado, ou for
rescindido, nos casos previstos na legislagio e no contrato, o MUNICIPIO DE JAGUARARI podera convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a
execu¢ao do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condi¢des e exigéncias a
que estiver sujeita a signataria do contrato.

30.6. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda
que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

30.7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o MUNICIPIO DE
JAGUARARI comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico, para as providéncias devidas.

30.8. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacgdes referentes a adjudicagdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagio entre as Propostas.

30.9. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia serd anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

30.9.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no paragrafo tinico
do art. 149 da Lei n® 14.133/2021.
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30.10. 0 MUNICIPIO DE JAGUARARI podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser emitida
em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o contrato, independentemente de interpelagédo judicial ou
extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a contratada o contraditério e a ampla defesa, caso a
adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

30.11. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, a Comissao
Permanente de Licitacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de
solicitacdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto
0 prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracdo ndo afetar a formulac¢io das Propostas.

30.12. Correrdo por conta do MUNICIPIO DE JAGUARARI as despesas que incidirem sobre a formalizagdo do
contrato, incluidas as decorrentes de sua publicagido, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do
Municipio, na forma prevista no art. 94 da Lei n® 14.133/2021.

30.13. As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente serdo
processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Secdo Judiciaria do foro do Municipio de Jaguarari.

30.14. Integram este Edital os seguintes Anexos:

Anexo I: Briefing;

Anexo II: Termo de Referéncia;

Anexo III: Modelo de Procuracao;

Anexo IV: Modelo de Proposta de Precos;

Anexo V: Minuta de Contrato

Anexo VI: Modelo de Declaracio de existéncia de cargos reservados previsto em lei.

Anexo VII: Modelo de Declarac¢ao da licitante de cumprimento ao Artigo 72, inciso XXXIII, da Constituicao
Federal (Art. 68, inciso VI, da Lei 14.133/2021).

Anexo VIII: Modelo de Declaragio da licitante de que a proposta econdomica compreende a integralidade
dos custos (Art. 63, §12,da Lein2 14.133/2021)

Jaguarari, 03 de setembro de 2025

Joaquim José Marques da Silva
Presidente da Comissado
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ANEXO1

BRIEFING

As informacdes a seguir devem ser consideradas para a formulagdo da proposta.

0 TRABALHO DA PREFEITURA E A COMUNICACAOQ SOCIAL

A comunicacdo do Poder Executivo Municipal parte da premissa de que é direito da populagio ser informada e é
dever da prefeitura informar sobre os projetos, programas e acdes que visam beneficiar a totalidade ou parte dos
cidaddos. Essa comunicagdo deve orientar-se sempre por objetivos sociais de interesse publico, prestagio de
servigos, assumir carater educativo, informativo ou de orientacdo social. A publicidade do Poder Publico precisa
ter carater essencialmente institucional (artigo 37, §1°, CF/88).

E por meio da comunicacido do Poder Executivo Municipal que os cidaddos sdo informados dos seus direitos e
deveres, das entregas da prefeitura e dos impactos dessas a¢des na vida da populacdo. Nesse sentido, a
comunicacao da Prefeitura de Jaguarari cumpre importante func¢do institucional de fortalecer a cidadania.

Assim, a comunicagao social do Poder Executivo Municipal tem como objetivos principais:

a) Disseminar informacgdes sobre assuntos de interesse dos mais diversos segmentos sociais;

b) Estimular a sociedade a participar do debate e da definicio de politicas publicas essenciais para o
desenvolvimento do municipio;

c) Realizar ampla difusdo dos direitos do cidaddo e dos servigos colocados a sua disposi¢io;

d) Apresentar e explicar os projetos e as politicas publicas propostas pelo poder executivo municipal nas
principais areas de interesse da sociedade;

€) Promover o municipio, além de estimular o orgulho e pertencimento do préprio cidadao;

f) Atender as necessidades de informacao de clientes e usuarios das entidades da administracao ptblica indireta.

MARCA

A marca a ser aplicada nas pegas de publicidade institucional do Poder Executivo Municipal encontra-se no seguinte
endereco: https://jaguarari.ba.gov.br/.
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OBJETIVO PRINCIPAL

A comunicagio institucional deve atuar como elemento facilitador da relagdo de parceria entre a prefeitura e
sociedade, reforcar os valores de cidadania, diversidade racial e de género, ética, transparéncia e inclusdo social.

A comunicagdo social deve dar visibilidade aos programas, as a¢des e aos projetos do municipio, proporcionando
coeréncia com os eixos estratégicos prioritarios: o desenvolvimento do municipio com prioridade para os que mais
precisam e énfase na regionalizacdo dos servigos publicos, bem como da produc¢do de bens e servigos que
assegurem uma melhor reparti¢cdo do crescimento entre os diferentes segmentos da populacdo, mediante a geracdo
de oportunidades de trabalho e distribuicdo da renda.

A comunicagdo deve buscar uma unidade na divulgac¢ido das a¢des de todo o Poder Executivo Municipal, conferindo-
lhe facil reconhecimento, tanto dos conceitos essenciais aqui descritos, pilares do seu posicionamento, quanto da
sua identidade visual.

0 objetivo principal da comunicacdo do Poder Executivo Municipal de Jaguarari é de disseminar informacdes sobre
assuntos de interesse social, dos mais diversos 6rgdos, projetos e programas em desenvolvimento pela
administracdo municipal. E, também, objetivo precipuo a estimulacdo da sociedade a participar do debate e da
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defini¢cdo de Politicas Publicas a serem desenvolvidas no Municipio. Através da comunica¢ido, o Poder Publico
Municipal divulga a¢des e servicos colocados a disposi¢do da sociedade.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Especificamente, o intuito é de fortalecer a comunicacdo do Poder Publico Municipal de Jaguarari com a
comunidade de forma objetiva, com os seguintes parametros: a divulgacdo de dados da gestdo, para fins de
conhecimento e fiscaliza¢ao; projetos e obras, programas e servigos, eventos culturais, esportivos e de lazer.

Elaborar agdes publicitdrias de comunicacdo institucional para os érgdos do Poder Executivo Municipal para a
solucdo do seguinte problema especifico: Devera ser elaborada pela agéncia uma campanha impactante de
prevencdo e combate a proliferacdo do mosquito Aedes aegypti, que tera como foco orientar os moradores sobre a
forma correta de como agir cotidianamente no combate ao transmissor da doenca, sendo a prevenc¢ao a melhor
maneira de o fazer.

BREVE HISTORICO

Jaguarari é um municipio brasileiro do estado da Bahia, localizado no centro-norte do estado. Possui diversos
povoados e distritos, dentre os quais se destacam os mais importantes: Pilar, Gameleira, Juacema, Santa Rosa de
Lima, Jacund, Flamengo e Catuni da Estrada.

O municipio de Jaguarari tem sua histéria atrelada a histéria da civilizagdo do interior baiano, evidentemente
influenciada pela chegada dos portugueses e outros povos de semelhantes paises de destacado dominio técnico e
cientifico para a época. Com a busca e cobica dos colonizadores por metais preciosos, principalmente o ouro e a
prata, o interior da Bahia foi adentrado e sofreu seus primeiros impactos sociais e ambientais, com a destrui¢do
das feigdes estéticas das matas e o processo for¢ado de escraviddo a que se imputava aos nativos destas terras.
Pertencente as terras das denominadas Jacobinas, Jaguarari, em sua histéria, ndo imprime certezas quanto aos
povos indios que habitavam suas paisagens.

0 livro “Histéria na Mao” registra que a fazenda "Sitio Jaguarari" era de propriedade de Teodoro José Bonfim,
Margarida de Barros, José Manuel da Paixdo e Vitor de Tal. As missdes jesuiticas nas terras da Jacobina datam de
1670, ficando por vez como data provavel do processo de reconhecimento e encontro dos eclesiasticos com os
indios existentes, bem como da inevitavel mistura de povos indios remanejados para estas terras. Em 1888
Jaguarari era um povoado consideravelmente desenvolvido, em 1893 tornou-se distrito de Vila Nova da Rainha, e
em 6 de agosto de 1926 galgou a posi¢cdo de municipio, se desvinculando do municipio de Senhor do Bonfim.

Tem uma area de 2.567 km?. Sua populacgdo é de 33.915 habitantes, pela estimativa de 2021 feita pelo IBGE. Sua
principal atividade econémica é a mineragdo, com a extracio do cobre feita pela Mineragdo Erro Brasil Caraiba. Era
a quarta maior produtora de cobre do Brasil em 2018, respondendo por pouco mais de 6% da produgio nacional.

METAS PRIORITARIAS DA ADMINISTRACAQ MUNICIPAL

A Prefeitura trabalha buscando dinamizar e construir um novo modelo de desenvolvimento com uma economia
mais forte, mais ampla, mais inclusiva e socialmente mais justa.

Espera-se que a comunicacao seja capaz de:

e mostrar que os investimentos do municipio permitem que a retomada do setor econdmico e da geracdo de
empregos no municipio;

e evidenciar as vantagens para a sociedade das ac¢des estruturantes realizadas nesse setor;
e aumentar a credibilidade e criar empatia da sociedade;

Para se trabalhar com comunicacdo publica de determinado ente, os profissionais da drea devem conhecer os
objetivos da administracdo. Em Jaguarari, destacam-se os objetivos seguintes:

= Na saude, busca-se a humanizagio do atendimento, ampliacdo da cobertura dos usuarios do sistema publico de
saude; treinamento das equipes ja existentes; atua¢do na prevencdo de surtos endémicos, destacando-se o

combate a dengue; ampliacdo e melhoramento da estrutura fisica para maior conforto, comodidade e
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assertividade no atendimento aos usudrios do SUS. De forma especial, busca-se informar a sociedade sobre o
correto funcionamento do Sistema Unico de Satide, orientando a populagdo acerca de como, quando e porque
procurar determinada unidade, a fim de ter garantido o acesso a todos os direitos e servicos de sadde
disponibilizados no municipio.

= Na educagdo, busca-se a valorizagdo profissional, investimento na capacitagdo dos profissionais de educagio;
manutencdo e melhoria da estrutura das escolas municipais; melhoria da qualidade do transporte de alunos e
na qualidade da merenda escolar.

= Na drea da cultura, busca-se apoiar e promover as festividades e eventos culturais, assim como a preservagdo
do patrimonio histérico local.

= No desenvolvimento social, busca-se desenvolver politicas publicas que garantam os direitos de toda a
populacdo, em especial criangas, jovens, adolescentes e idosos.

= As agdes ambientais sdo prioritarias com investimentos em protecdo de nascentes e matas, reflorestamento e
conscientizagdo sobre cuidados com o meio ambiente. Além da fiscalizagdo e monitoramento ambiental, e
atividades de resgate de fauna e controle dos residuos sélidos.

= Na area de infraestrutura, a administracdo municipal tem o objetivo de aprimorar os servicos de limpeza
urbana, manutencio de vias publicas com obras de pavimentagio e criacido de espacos publicos para atividades
de lazer e esporte.

= No desenvolvimento econdmico tem-se um foco especial no turismo para demonstrar todo o potencial
ecoturistico, gastrondmico, comercial, industrial, dentre tantos outros presentes no municipio.

A TAREFA DAS LICITANTES
Apresentar plano de comunicagdo que:

e Proponhaaadogio de um partido tematico e, principalmente, uma estratégia de comunicagao publicitaria capaz
de atingir o objetivo geral e os especificos de comunicag¢io e que funcione como uma linha condutora de todas
as ac¢des de comunicac¢ido do Poder Executivo Municipal para o tema a ser desenvolvido no municipio;

e Desenvolva uma campanha publicitaria completa para divulgar a importancia dos investimentos realizados no
municipio e o qudo importante é esse movimento econdmico para o desenvolvimento do municipio.

e Promover um plano que seja abrangente em linguagem e comunicac¢io para que toda a populagido venha a se
interessar e interagir com o proposto.

TEXTO ESPECIFICO

O Ministério da Satide é um 6rgdo do governo, do Poder Executivo Federal, responsavel pela organizagio dos planos
e das politicas publicas voltadas para a promogdo, prevencido e assisténcia a saide dos brasileiros. A fun¢do do
municipio é elaborar formas para a protecdo e recuperac¢io da saude da populacgio, reduzindo as enfermidades e
controlando as doengas. O objetivo do contato com a agéncia se deve a necessidade da elaboragao e divulgacdo de
uma campanha sobre o combate a proliferacido do mosquito Aedes aegypti, causador da Dengue, Zika e
Chikungunya. A Prefeitura de Jaguarari tem feito campanhas e a¢des voltadas a conscientizacdo de todos os
municipes sobre o que é e como se prevenir, mas, mesmo assim, o indice de casos vem aumentando. Entdo, para
que ndo haja um aumento cada vez maior de contaminados, a Prefeitura quer se prevenir e combater essas doencas.

OBJETIVOS DE MARKETING
Sustentar, para a sociedade, a imagem de interesse na satide publica por parte da Prefeitura de Jaguarari.
Objetivos de comunicagao:

¢ Informar como se previne e combate ao mosquito;
e Informar sobre os sintomas e risco de morte.

PUBLICOS PRIORITARIOS
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As acbes de comunicagdo devem alcangar toda a sociedade, em todos os niveis sociais, faixa etaria e sexos, mas
também sdo necessarias iniciativas especificas para as entidades representativas e setores organizados da
sociedade que possam contribuir para o desenvolvimento de cada iniciativa.

PECAS

Além da qualidade criativa das pegas, a relevancia funcional e a pertinéncia da utilizacdo de cada uma serao
avaliadas de acordo com a estratégia da campanha sugerida por cada licitante, geralmente ird envolver toda a zona
urbana, distritos e povoados.

Todos os recursos de midia e ndo-midia podem ser utilizados.

EXEMPLO DE PECAS

Estdo limitadas a 10 (dez), e poderao ser apresentadas da seguinte forma:

a) Roteiro, layout ou storyboard impressos para qualquer meio;
b) “Monstro” ou layout eletrdnico, para meio radio;

c) Storyboard animado para o meio Tv;

d) “Boneca”, ou layout montado dos materiais de ndo midia.

PLANO DE MIDIA
Devem ser apresentados planos especificos para cada midia a ser utilizada.
RECURSOS

Custo total para as campanhas a vir ser realizadas incluindo produgio e veiculacio de midia: R$ 1.000.000,00 (um
milhdo de reais).

PRACAS

Municipio de Jaguarari-BA.

PERIODO

As agdes de comunicagdo propostas deverao ser executadas em um periodo minimo de 12 (doze) meses.
VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

A verba a ser utilizada, a titulo de exercicio, sera de aproximadamente R$1.000.000,00 (um milhio de reais).
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ANEXO 11

TERMO DE REFERENCIA
> Orgio Solicitante:
= Gabinete do Prefeito.
1. OBJETO
1.1 Constitui objeto do presente a contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos de

publicidade e comunica¢do, compreendendo planejamento, estudo, pesquisa, criagcdo, producao e distribui¢cdo de
materiais publicitarios a veiculagio e controle de resultados de campanhas publicitarias e institucionais, que sejam
de interesse dos 6rgdos e entidades da Administracdo Direta do Poder Executivo Municipal.

1.2. DA NATUREZA DO OBJETO:

1.2.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos

especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacio e de geracdo de
conhecimento, relacionados a execu¢do dos contratos;

b) aprodugio e a execugido técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no
ambito dos contratos;

c) a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias;

d) a elaboracdo de marcas, de expressio, de propaganda, de logotipos, e de outros elementos de comunicagdo
visual.

1.2.2. A contratacdo dos servicos, elencados no subitem 1.2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da

publicidade e ao direito a informacdo, por meio de a¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituigdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, informar e orientar o publico em geral.

1.2.3. O planejamento previsto no subitem 1.2.1 objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das agdes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance
dos objetivos de comunicacdo e superagdo dos desafios apresentados, e devem prever, sempre que possivel, os
indicadores e métricas para aferi¢io, analise e otimiza¢io de resultados.

1.2.4. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.2.1 terdo a
finalidade de:
I. gerar conhecimento sobre o mercado, o publico alvo e os meios para divulgacdo das pegas ou campanhas
publicitarias;
II.  aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;
III. possibilitar a mensuragdo e avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo de publicidade.

1.2.5. Os servigos previstos nos subitens 1.2.1 e 1.2.2 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio,
de relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realiza¢do de eventos festivos de qualquer
natureza.

1.2.5.1. N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, o patrocinio de midia, ou
seja, os projetos de veiculagdo em midia ou em instalag¢des, dispositivos e engenhos e plataformas que funcionem
como veiculo de comunicagio, e o patrocinio da transmissio de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicacio.

1.2.5.2. Para a realizacao dos servigos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica, Monitoramento de Redes
Sociais e Comunicacdo Digital pretendido com esta contratacao estao contemplados ainda os seguintes servigos:
a) Elaborar plano publicitario, incluindo a concep¢do das mensagens, marcas e pegas (Criacdo) e o estudo dos
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meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou das regides
objetivados (Planejamento de Midia), oferecendo melhor custo X beneficio para o CONTRATANTE.

b) Executar o plano publicitario, incluindo or¢amento e realizagido das pecas publicitarias (Criacdo e Producio) e
a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execuc¢ao de Midia on-line e off-line).

c) Identificar a partir da andlise dos publicos e/ou regides onde o conceito, ideia, marca, politica publica ou servico
encontre melhor possibilidade de assimilacao.

d) Assessorar, apoiar, contratar e desenvolver pesquisas de opinido e de mercado e outras que se fizerem
necessarias a execugdo ou ao subsidio da estratégia de divulgacdo apresentada e/ou aprovada.

e) Planejar, conceber, criar, mensagens e pecas para comunicagio digital e posterior desenvolvimento, realizacao,
producdo, veiculag¢ao, implementacao de tags e monitoramento do material aprovado.

f) Incluir pecas para internet, dispositivos moéveis, midias digitais sociais, e-mail marketing, agdes de inbound
marketing, marketing de contetido, dentre outros formatos e meios digitais que venham a surgir ainda previstas
na tabela da SINAPRO.

g) Planejar e executar pesquisas, monitoramento digital através de Data Management Platform (DMP) e outros
instrumentos de avaliacdo e de geragido de conhecimento sobre o CONTRATANTE, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas.

h) As pesquisas citadas neste item terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao
e a veiculagdo para possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas publicitarias a serem realizadas
durante a execucdo do contrato.

i) Realizar a produgio e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

j) Criar e desenvolver formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, em consondncia com novas tecnologias,
visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

k) Elaborar plano estratégico e plano de midia, incluindo pesquisa, levantamento de perfil do target (publico alvo),
avaliacdo de politicas publicas, estudos dos meios de publicidade e plano de midia.

1) O Plano estratégico e o Plano de midia devem sempre considerar a identificacao e andlise dos publicos ou regido.

m) Desenvolver plano de midia, incluindo estudo do target (publico alvo), defini¢do final dos meios, negocia¢do de
verba para contratagdo dos meios, contratagdo dos espacgos publicitarios, envio de material para os meios e
acompanhamento da veiculagao.

n) Contratar e acompanhar a producio, editorar e adequar conteido de linguagem e revisar as publicagdes
impressas e digitais (cartilhas, livretos, livros, revistas, jornais, catalogos, boletins, cadernos, folders, folhetos,
manuais, dentre outros).

o) Elaborar relatérios de Campanha e Projetos, em formato de apresentacdo, contendo objetivos, defesa, a¢des
desenvolvidas, midias utilizadas, pegas criadas e produzidas, orgamentos e indicadores de resultados.

p) Elaborar pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou p6s campanha para identificar conhecimento da
politica ou servigo publico entendimento da mensagem veiculada nas campanhas; desenvolvimento de
indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das campanhas veiculadas.

q) Desenvolver todas as pecas publicitarias relacionadas as campanhas (midia ou ndo midia), incluindo dire¢ao de
arte, criagdo e finalizagdo dos materiais, bem como envio dos arquivos finais aos fornecedores e empresas
graficas, midias, dentre outras.

r) Planejar, conceber, criar e produzir mensagens e pegas para comunicagdo digital para internet, dispositivos
moveis, e-mail marketing, midias sociais, dentre outros meios digitais. Bem como elaborar estratégia de Band
Safety para as campanhas on-line.

s) Desenvolver site, hotsite, landing page, pagina promocional, aplicativo e outras pecas de produgdes digitais ndo
descritas na tabela SINAPRO.

t) Assessorar, planejar e executar midia digital e social, bem como acompanhar a veiculagio, elaboracdo de
relatdrios especificos e analise de dados (Dashboard), para orientar na tomada de decisdes estratégicas em
campanhas online.

u) Comprar e veicular midia digital com formato de impulsionamento, a exemplo de inser¢des nas redes sociais,
bem como por meio de aplicativos de dispositivos moéveis.

i. Comprar, veicular, ativar e fornecer informacdes através da analise de inteligéncia de dados, app, mobile e
de assistentes de voz.

v) Monitorar e controlar as inser¢des publicitarias (midias contratadas), por meio de relatério mensal com
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comprovacao das veiculagdes no ato da emissdo da nota, sendo que, para as veiculacdes em midias de massa
(TV aberta, radio, jornal, revista, internet e redes sociais/midias digitais), devera A CONTRATADA apresentar
relatério de comprovacio das veiculacGes respectivas, produzido por empresa independente e especializada
em afericdo ou auditoria de veiculacdo de midia.

w) Outros servigos que estejam compreendidos no ambito de atua¢io das agéncias de publicidade.

1.3. Para a prestacdo dos servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada
agéncia, licitantes ou contratada.

1.3.1. Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lei n? 12.232/2010.

1.3.2. Os servicos abrangem todos os tipos de divulgacdo, exceto a legal, e todos os assuntos e temas de
competéncia ou de interesse da CONTRATANTE, aos estritos termos do artigo 37, paragrafo 12, da Constituicdo da
Republica Federativa do Brasil.

1.4. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n?
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execucdo das atividades
complementares de que trata o subitem 1.3 e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissao de
mensagens publicitarias.

1.5. As acbes de publicidade da CONTRATANTE, constantes deste Contrato, terdo carater educativo,
informativo e de orientagdo social, em respeito ao disposto no artigo 37, paragrafo 19, da Constituicdo Federal,
devendo perseguir sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos, com permanente e
sistematica avaliacdo dos resultados.

1.6. ESTIMATIVA DO VALOR

1.6.1. O custo estimado da contratacio é de R$1.000.000,00 (um milhido de reais). Tal estimativa para
elaboragdo deste estudo preliminar se deu a partir da andlise de processos similares feitos por outros érgao e
entidades, por meio de pesquisa de contrata¢des publicas através de consulta ao DOM - Diario Oficial dos
Municipios e também com base no antigo processo licitatério deste municipio oriundo do CONTRATO N2147-
2023 - PROCESSO ADMINISTRATIVO N°006-2023, PERTENCENTE A TOMADA DE PRECOS N°TP001-2023.
1.6.2. Osvalores gastos a cada vigéncia contratual ndo sdo lineares, oscilam em razido das conjunturas: politicas,
econdmicas e sociais, fatores que norteiam as diretrizes da CONTRATANTE. Cabe observar que alguns fatores tém
impacto direto nos valores executados, tais como as limita¢des legais de gastos em caso de ano eleitoral, pandemia,
dentre outros.

2, FUNDAMENTACAO E DESCRICAO E NECESSIDADE DA CONTRATACAO (art. 62, inciso XXIII, alinea ‘b’
daLein. 14.133/2021)
2.1. 0 Municipio de Jaguarari, Bahia, enfrenta desafios na divulgacao de suas a¢des institucionais, campanhas

educativas e informacgdes de interesse publico. A auséncia de uma estratégia consolidada de publicidade
institucional compromete a transparéncia e a efetividade da comunica¢do com a populagio, dificultando o acesso
dos cidadaos as politicas publicas, programas sociais e servicos oferecidos pela Administracdo. A necessidade de
ampliar e qualificar a disseminacdo dessas informagdes torna-se ainda mais evidente diante da crescente demanda
por maior acessibilidade e clareza na divulgacdo de atos administrativos.
2.2, A comunicagdo institucional do Municipio é realizada de maneira fragmentada, sem um planejamento
estratégico continuo e sem o suporte de uma estrutura profissionalizada de publicidade. Isso impacta diretamente
na eficacia das ag¢des informativas e educativas, reduzindo seu alcance e comprometendo a participacdo da
sociedade na gestdo publica. O Municipio ja realizou contratacdo de servigos de publicidade institucional
anteriormente, mas se faz necessaria uma nova contratacdo no momento presente.
2.3. Além disso, a Administragdo Municipal ja desprendeu recursos para a¢des isoladas de publicidade, mas
sem a abrangéncia necessaria para garantir uma comunicacao eficiente e continua. Dessa forma, h4 um universo
significativo de cidaddos que poderiam ser melhor informados sobre programas e servigos publicos caso houvesse
uma estratégia mais estruturada e profissional. O presente estudo busca, portanto, fundamentar a necessidade de
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contratacdo de servicos especializados de publicidade institucional, permitindo que o Municipio otimize a
divulgacdo de suas a¢des, assegurando maior transparéncia, eficiéncia e engajamento social.

2.4. Dessa forma, a necessidade da contratacdo de servicos especializados em publicidade institucional para o
Municipio de Jaguarari, Bahia, fundamenta-se na obrigacdo da Administracdo Publica de garantir a transparéncia
de seus atos e assegurar o amplo acesso da populacdo as informagdes de interesse coletivo. A comunicagdo eficiente
entre o poder publico e a sociedade é um instrumento essencial para promover a cidadania, fortalecer a
participacdo popular e garantir a efetividade das politicas publicas. No entanto, a inexisténcia de uma estratégia
consolidada e profissionalizada de publicidade tem dificultado a dissemina¢io adequada de informagdes sobre
programas governamentais, campanhas educativas e ag¢des institucionais, comprometendo o alcance e a
compreensao dessas iniciativas pela populacgao.

2.5. Com isso, torna-se imprescindivel a contratacdo de servicos de publicidade institucional para garantir uma
comunicagao clara, acessivel e estratégica, permitindo que a populagdo tenha conhecimento das politicas publicas,
dos servigos oferecidos e das campanhas de interesse social. A profissionalizacdo desse servigo possibilitara maior
eficiéncia na veiculacdo das mensagens institucionais, com a utilizacdo de técnicas e ferramentas adequadas para
alcancar o publico-alvo de maneira eficaz. Assim, a Administracdo Municipal busca suprir uma lacuna fundamental
em sua estrutura comunicacional, promovendo maior engajamento da sociedade, fortalecendo a transparéncia e
garantindo que a informagdo publica cumpra seu papel de orientar e beneficiar os cidaddos.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA DO OBJETO (art. 62,
inciso XXIII, alinea ‘c’, da Lei n.2 14.133/2021
3.1. A andlise criteriosa das alternativas apresentadas revela que a contratacdo de uma agéncia de publicidade

especializada se configura como a solugdo mais eficiente e estratégica para atender as necessidades de
comunicagao institucional da Administracdo Publica. Essa escolha se fundamenta nas vantagens técnicas e
operacionais oferecidas por empresas com expertise consolidada no setor, capazes de planejar e executar
campanhas publicitarias de forma profissional, garantindo ampla divulgacao das a¢des e servicos do Municipio.

3.2. Embora a execugdo interna das campanhas por meio da Assessoria de Comunica¢do possa parecer
economicamente vidvel a primeira vista, essa opgdo apresenta limita¢des significativas. A equipe interna possui
estrutura reduzida e acumula diversas fungdes, o que compromete a qualidade e a efetividade das campanhas. Além
disso, a necessidade de investimentos continuos em capacitagdo, aquisicio de equipamentos e softwares
especializados, bem como a terceirizacdo de servicos pontuais, encarece essa alternativa a médio e longo prazo,
sem garantir a mesma qualidade e alcance da comunicacdo.

3.3. Por outro lado, a contratagdo de uma agéncia de publicidade especializada permitira que a Administragio

alcance seus objetivos institucionais de maneira ampla e eficaz, garantindo:

a) Planejamento estratégico das campanhas - Desenvolvimento de estratégias de comunica¢do alinhadas as
necessidades da Administracao, garantindo que a mensagem institucional seja clara, acessivel e eficaz para a
populagdo.

b) Criacdo e producdo de materiais publicitarios - Elaboracdo de pecas graficas, audiovisuais e digitais de alta
qualidade, assegurando identidade visual padronizada e coerente com a imagem institucional do Municipio.

c) Gestdo de midias e canais de comunicagdo - Planejamento e veiculagio de campanhas em diversos meios (TV,
radio, redes sociais, sites, outdoors, entre outros), garantindo amplo alcance e engajamento do publico-alvo.

d) Mensuracdo de resultados - Monitoramento do impacto das campanhas, por meio de métricas e relatérios de
desempenho, permitindo ajustes estratégicos para otimizar os recursos investidos.

e) Adaptacdo e inovagdo na comunicagdo institucional - Atualizacdo constante das estratégias de comunicagao,
acompanhando tendéncias do mercado publicitario e novas tecnologias para melhorar a eficiéncia da
divulgacio institucional.

f) Conformidade legal e transparéncia - Respeito as normativas da publicidade governamental, garantindo que
todas as ag¢des sigam os principios da impessoalidade, moralidade e eficiéncia na administracdo dos recursos
publicos.

3.4. Dessa forma, a contratacdo de uma agéncia de publicidade especializada ndo apenas aprimora a
comunicagao institucional do Municipio, como também promove maior transparéncia, engajamento da populacdo
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e otimizacdo dos investimentos em divulgacdo. A solugdo proporciona, de forma estratégica, uma comunicagdo
eficaz, acessivel e alinhada aos interesses publicos, consolidando-se como a opg¢do mais vantajosa para a
Administracio e para os cidaddos beneficiarios dos servicos municipais.

3.5. Portanto, a contratacdo de empresa para prestacdo de servicos de PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, a fim
de divulgar atos, a¢Ges, programas, obras, servicos, campanhas, metas e resultados dos 6rgaos e entidades do poder
publico, com o objetivo de atender ao principio da publicidade, de valorizar e de fortalecer as institui¢es publicas,
de estimular a participa¢ido da sociedade no debate, no controle e na formulac¢ido de politicas publicas.

4, DOS REQUISITOS DA CONTRATACAO (62, XXIII, alinea “e” da Lei Federal n.2 14.133/2021)

4.1. DAS ESPECIFICACOES GERAIS:

4.1.1. E fundamental que a empresa contratada possua qualificagdes especificas e desenvolva atividades
essenciais para garantir a ampla divulgacdo das a¢des institucionais do Municipio de Jaguarari, Bahia.

4.1.2. Paraqueacontratacao atenda de forma eficiente e eficaz as necessidades da Administracdo Publica, devera
obedecer aos seguintes critérios:

4.1.2.1. Possuir experiéncia comprovada na execu¢do de campanhas de publicidade institucional voltadas para o
setor publico, demonstrando expertise na comunicagdo governamental e no atendimento a 6rgdos municipais. A
comprovacdo dessa experiéncia se dard por meio de referéncias de contratos anteriores firmados com entes
publicos, assegurando que a empresa esteja apta a desenvolver estratégias eficazes para a disseminacdo de
informagdes institucionais

4.1.2.2. E imprescindivel que a empresa conte com uma equipe técnica qualificada, composta por profissionais
especializados em comunica¢do social, publicidade, marketing e design, aptos a desenvolver estratégias de
divulgacdo que alcancem todos os segmentos da populacdo. Essa equipe deve estar capacitada para criar contetido
institucionais acessiveis, engajadores e em conformidade com as diretrizes da comunicagdo publica, garantindo
que a informacio oficial seja transmitida com clareza, transparéncia e efetividade.

4.1.2.3. A empresa contratada devera demonstrar capacidade técnica para planejar e executar campanhas de
publicidade institucional em diversos formatos e meios de comunicac¢do, incluindo radio, televisdo, midias digitais,
jornais impressos, redes sociais e outros canais estratégicos. Além disso, sera responsavel pelo desenvolvimento
de pecas publicitarias, videos institucionais, materiais graficos, conteidos audiovisuais e demais recursos de
comunicagdo que potencializem o alcance das mensagens do Municipio

4.1.2.4. Para garantir que a publicidade institucional seja eficiente e cumpra sua finalidade de informar a
populacdo sobre ac¢des, programas e servicos publicos, a empresa devera atuar de forma integrada com as
secretarias municipais, adaptando as campanhas as necessidades especificas de cada area de governo. Também
devera elaborar relatérios periédicos que comprovem o impacto das campanhas e a efetividade dos meios
utilizados, assegurando o uso racional e estratégico dos recursos destinados a comunicagdo publica.

4.1.2.5. A execucdo dos servicos poderd ocorrer de forma remota, por meio de atendimento digital,
videoconferéncias e outros recursos tecnolégicos, bem como de forma presencial, com visitas técnicas as sedes das
secretarias e da Prefeitura. A empresa contratada devera dispor de infraestrutura prépria para a execugao dos
servigos, incluindo equipamentos de informatica, softwares de criacdo e edicdo de contetido e demais recursos
necessarios para a producdo das pecas publicitarias, podendo utilizar, quando necessario, equipamentos da
Administracdo Publica.

4.1.2.6. Mensalmente, ou juntamente com a emissdo da Nota Fiscal, a contratada devera apresentar relatérios
técnicos detalhados das atividades realizadas, demonstrando o alcance das campanhas, a execugdo dos servigos
prestados e os resultados obtidos, garantindo o acompanhamento e a avaliagdo continua da prestacdo do servigo.

4.1.3. A contratacdo devera garantir uma comunicagdo institucional estratégica, acessivel e eficiente,
promovendo a transparéncia das acdes governamentais e fortalecendo a interacdo entre a Administracdo Publica
e os cidaddos. Nesse sentido, a presente contratacdo abrange a prestacdo de servicos publicitarios voltados a
divulgacdo de informacdes institucionais, utilidade publica, monitoramento de redes sociais e comunicagao digital,
incluindo:
a) Planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e geracdo de conhecimento,
relacionados a execucio dos contratos;
b) Produgdo e execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, tanto em midia tradicional quanto
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digital;
¢) Desenvolvimento e implementa¢do de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, alinhadas as novas
tecnologias, para potencializar os efeitos das acdes de publicidade;
d) Elaboracdo de marcas, logotipos, expressdes de propaganda e demais elementos de comunicagdo visual.
4.1.3.1. A contratacdo dos servicos elencados acima tem como objetivo atender ao principio da publicidade e ao
direito a informacdo, promovendo a disseminacdo de ideias, posicionamento institucional, comunicacdo de
politicas publicas e orientacdo ao publico.
4.1.3.2. O planejamento das a¢des publicitarias devera abranger tanto os meios tradicionais (off-line) quanto os
digitais (on-line), sempre considerando métricas e indicadores para mensuracdo de resultados. As pesquisas e
instrumentos de avaliagdo referidos acima deverio:
a) Analisar o mercado, o publico-alvo e os meios mais eficazes para a divulgacdo das campanhas publicitarias;
b) Avaliar o impacto estratégico das mensagens e sua adequacao aos objetivos institucionais;
c) Mensurar e avaliar os resultados obtidos, vedando a inclusdo de contetido ndo relacionados a agdo de
publicidade.

4.1.4. Naio estdo incluidas no escopo desta contratacdo atividades de promocao, patrocinio, relagdes publicas,
assessoria de comunicacao e imprensa, bem como a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, salvo os
casos expressamente previstos em legislagdo aplicavel.

4.1.5. O patrocinio de midia, compreendido como projetos de veiculacdo em midia, plataformas digitais e
transmissdes de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento por veiculos de comunicagido, nio se enquadra
na restricdo do item anterior.

4.2, SERVICOS A SEREM PRESTADOS:

4.2.1. A agéncia contratada devera prestar servicos especificos, incluindo:

a) Elaboracao de plano publicitario, definindo mensagens, identidade visual e planejamento de midia, garantindo
melhor custo-beneficio para a Administracao Publica;

b) Execucdo do plano publicitario, compreendendo criacdo, producio e veiculacdo das pegas publicitarias;

c) Anadlise estratégica dos publicos e regides para otimiza¢do do impacto das campanhas;

d) Desenvolvimento de pesquisas de opinido e de mercado para embasar estratégias publicitarias;

e) Planejamento e execucdo de campanhas digitais, incluindo redes sociais, e-mail marketing e formatos
inovadores;

f) Desenvolvimento de websites, hotsites, landing pages e aplicativos institucionais;

g) Monitoramento digital por meio de plataformas especializadas, visando a andlise de inteligéncia de dados e
otimizacgao das a¢des publicitarias;

h) Controle e comprovacio das veiculagdes publicitarias, garantindo transparéncia e prestacao de contas sobre os
servigos executados.

4.2.2. A execugdo dos servigos deve estar alinhada com os principios constitucionais da Administracdo Publica,
assegurando transpareéncia, eficiéncia e avaliagao continua dos resultados obtidos.

4.3. CONDICOES DE CONTRATACAO:
4.3.1. Para a execucdo dos servigos serd contratada uma tnica agéncia de propaganda, conforme determina a
legislacao vigente, incluindo a Lei n2 4.680/1965 e a Lein® 12.232/2010.
4.3.2. A agéncia contratada devera possuir certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da
Lei n? 12.232/2010, e ndo poderd subcontratar outra agéncia para a execucdo dos servi¢cos, exceto nos casos
expressamente permitidos por lei.
4.3.3. As agdes publicitarias contratadas deverdo respeitar os principios do artigo 37, §12, da Constituicao
Federal, garantindo carater educativo, informativo e de orientagao social, com eficiéncia e racionalidade no uso dos
recursos publicos.
4.3.4. A prestadora de servico atuard por ordem e conta da Administracdo Publica na contratagdo de
fornecedores e veiculos de midia, conforme previsto no artigo 32 da Lei n? 4.680/1965, sendo responsavel pela
transparéncia na execuc¢do dos servigos e pela adequada comprovacio dos investimentos realizados.
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4.3.5. Sendo assim, considerando que os servigos a serem prestados sao técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual, a serem prestados por empresas com certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, nos termos do art. 42 da Lei Federal n? 12.232/2010, sera exigida os seguintes documentos para
fins de comprovacgio da qualificacdo técnica:

a) Atestado(s) de Capacidade Técnica, expedido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, que
comprove(m) ter a empresa prestado ou estar prestando servicos de comunicagdo, publicidade e marketing,
compativeis em caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da presente licitagao.

i. Considera-se em quantidades compativeis, atestados que comprovem ter a licitante planejado e executado
acdes de publicidade, utilizando ao menos dois dos seguintes veiculos de comunicacdo existentes no
mercado de comunicag¢do de massa: TV, Radio, Revistas ou Jornais, eletronicos ou nido, Midia Out Of Home
sendo ao menos uma a¢ao que envolva a midia TV e outra a midia radio.

ii. O(s) Atestado(s) devera(ao) ser(em) fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado - no
original ou em copia reprografica autenticada, ou copia a ser autenticada pela Comissao de Licitacdo, a vista
do original.

b) Declaragio, preferencialmente com assinatura digital, de que a licitante dispde de pessoal técnico especializado
para o atendimento do objeto da licitagdo, com descricdo do perfil da equipe ou equipes que atenderdo a
CONTRATANTE.

c) Declaracgdo, preferencialmente com assinatura digital, de possibilidade de operar no Estado da Bahia, subscrita
por representante legalmente habilitado da licitante.

d) Certificado de qualificagio técnica eletronico de que trata a Lei n® 12.232/2010, art. 42 e seu § 12, com cédigo
de validacdo, obtido perante site oficial do Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP
https://www.cenp.com.br/certificacao

4.3.6. Ademais, no que concerna a subcontratac¢ao, devera ser observado os seguintes parametros:

a) A CONTRATADA poderd subcontratar os servicos especializados relacionados com as atividades
complementares previstas nos termos do §12 do art. 22 da Lei Federal n? 12.232 de 29 de abril de 2010.

b) A subcontratagdo fica limitada a prestacdo de Servigos Especializados nos termos do art. 14 da Lei n®
12.232/2010.

c) Sera necessaria comprovacao de certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos do art. 17,
inciso I alinea “f” do Decreto n? 57.690/66 e art. 42 da Lei Federal n? 12.232/2010, conforme subitem 10.5.4
deste Termo de Referéncia.

d) Deverdo ser observadas as providéncias para a protecdo dos dados pessoais, previstas na Lei n2 13.709/2018,
conforme clausulas a constarem do Termo de Contrato.

5. DO MODELO DE EXECUGCAO CONTRATUAL (arts. 62, XXIII, alinea “e” da Lei n.2 14.133/2021)

5.1. A prestacdo de servicos reger-se-a pelo disposto no artigo 37, §12, da Constitui¢do da Republica Federativa,
pelas disposicoes especificas contidas na Lei Federal n® 4.680, de 18/06/65, que dispde sobre o exercicio da
profissdo de publicitario e de agenciador de propaganda, regulamentada pelo Decreto Federal n.2 57.690, de 01 de
fevereiro de 1966 e Decreto Federal n.2 4563, de 31 de dezembro de 2002, pelas Normas - Padrado para prestagdo
de servigos de comunicagdo e suas reciprocas relagdes vigentes, do Conselho Executivo das Normas-Padrao, mais
conhecido por CENP, conforme as normas previstas no Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, e pelas
disposi¢des contidas no capitulo III da Lei n? 12.232, de 29 de abril de 2010.

5.2. O regime de execugdo do contrato é o de empreitada por prego unitario, sob execucio indireta.

5.3. 0 objeto do ajuste sera requisitado e executado na seguinte conformidade, observando-se o disposto no
Capitulo III Dos Contratos de Servicos de Publicidade e da Sua Execucdo, artigos 13 a 17, e demais dispositivos
pertinentes, da Lei Federal n? 12.232/2010;
5.3.1. A CONTRATANTE, por intermédio do seu responsavel técnico, expedira Ordem de Servigo especificando
as atividades a serem desempenhadas.
5.3.2. A CONTRATADA elaborara a correspondente apropriacdo de custos, dentro dos parametros estabelecidos
na Proposta Técnica e de Proposta de Preco aprovadas no processo licitatério, acompanhada de demonstrativo
dos precos da média de mercado ou tabela de precos vigentes a época, conforme a espécie do trabalho a ser
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prestado, bem como a efetiva incidéncia dos descontos negociados em favor da CONTRATANTE, dentro do critério
da melhor relagio custo/beneficio;
5.3.3. A CONTRATADA devera obter a aprovacio prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas
de produgdo, veiculacao e qualquer outra relacionada com este contrato;
5.3.4. A CONTRATADA devera submeter a contratagdo de servicos de terceiros, objeto deste contrato, a prévia
e expressa anuéncia da CONTRATANTE, quanto a politica de precos, permanecendo com todas as suas
responsabilidades contratuais perante esta, inclusive quanto a qualidade e a finalidade almejada;
5.3.5. Todas as vantagens derivadas de negocia¢do de precos e de condi¢des de pagamento, inclusive especiais
(além dos normais previstos em tabelas) com fornecedores e com veiculos, e, quanto a estes, sob forma de
descontos e bonificagdes ou reaplicagdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens, deverdo ser
transferidas integralmente 3 CONTRATANTE, salvo se privativas da CONTRATADA e constardo das respectivas
apropriagdes que esta encaminhar a CONTRATANTE para aprovacgao;
5.3.6. A CONTRATADA, produzira e apresentara uma cdpia em arquivo digital em alta resolucio de cada filme
para TV, spots, jingles de radio e pecas para midia digital online (internet); midia out of home (OOH / DOOH),
cinema, revistas ou jornais;
5.3.7. Naexecucio dos servicos,a CONTRATADA sera responsavel pela administracdo dos suprimentos de bens
e servicos de terceiros fornecedores e pela integral execu¢ido dos servigos, arcando integralmente com os encargos
decorrentes;
5.3.8. A CONTRATADA devera obter a aprovacdao da CONTRATANTE por meio da Assessoria de Comunicacao,
apds apresentacdo prévia:

I. daideia criativa, da agdo e/ou campanha; do roteiro, do texto, da apresentacdo visual (layout) e da arte final

das mensagens, pe¢as ou qualquer outro tipo de comunicac¢io publicitaria;

II. do plano de midia e do plano dos demais meios de distribui¢do da comunicagdo publicitaria;
III.  do periodo de realizacao;
IV. daapropriagdo de custos;

V. da assuncao de despesas com fornecedores especializados, veiculos ou qualquer outra relacionada com a

Ordem de Servico; e

VI. das métricas utilizadas para aferir o retorno dos esforgos de comunicacio.

5.3.9. Nos termos das disposi¢des normativas, toda campanha, preparacdo de pecas, planos de midia e
autorizagbdes de midia, destinadas aos veiculos de comunicagdo, deverdo ser apresentados, ainda na fase de
planejamento, para que sejam examinados pela CONTRATANTE, sob o aspecto técnico-publicitario;

5.3.10. No caso de necessidade de segunda tiragem, a CONTRATANTE podera optar pela contratagdo junto a
terceiros, sob sua proépria orientacao;

5.3.11. A quantidade de material a ser utilizado na veiculacao sé serad definida apds a aprova¢do da midia pela
CONTRATANTE e sua reproducgdo dar-se-a a partir das pec¢as aprovadas pela autoridade competente;

5.3.12. ACONTRATADA devera entregar a CONTRATANTE, impreterivelmente, até o dia 10 do més subsequente,
um relatério detalhando, com base em dados que possam ser comprovados com documentos, as despesas de
producdo e veiculagdo autorizadas e realizadas no més anterior, nos termos da Lei n? 4.320 de 17 de margo de
1964, e um relatoério dos servigos em andamento com os dados mais relevantes para uma avaliagdo de seu estagio,
nos moldes indicados pela CONTRATANTE, apés esse prazo podera ser aplicada a penalidade prevista no subitem
10.2

5.3.13. O fornecimento de bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da
execucdo do objeto do contrato, nos termos do § 12 do art. 22 da Lei Federal n? 12.232/10, devera observar o
procedimento previsto no art. 14 e paragrafos da Lei Federal n® 12.232/10.

5.4. REMUNERACAO
5.4.1. A CONTRATADA sera remunerada pelos servigos prestados com base nos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia- SINAPRO- BA a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos trabalhos realizados pela prépria CONTRATADA;
5.4.2. A CONTRATADA recebera honorarios referentes a producdo de pecas e materiais incidente sobre os
custos de servicos realizados por fornecedores;
5.4.3. A CONTRATADA recebera honorarios incidentes sobre os custos de outros servigos realizados por
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fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste vinculadas a concepc¢ao e criagdo de campanhas e
pecas publicitarias;

5.4.4. A CONTRATADA receberahonorarios incidentes sobre os custos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a producio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagido publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

5.4.5. A CONTRATADA recebera honorarios na reutilizacdo de pecas em roteiros comerciais por periodo igual
ao inicialmente pactuado, calculado com base no percentual maximo incidente sobre o caché original, a ser pago
pela CONTRATANTE a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz.

5.4.6. ACONTRATADA receberahonorarios na reutilizagio de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado,
calculado com base no percentual maximo incidente sobre o valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso.

5.5.D0 DESCONTO DE AGENCIA

5.5.1. Além daremuneragio prevista no subitem 5.4, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia, a base de
um percentual bruto de 20% (vinte por cento) sobre os precos de tabela ou os precos negociados para veiculagao,
prevalecendo sempre o menor dos dois, a ser concedido pelos veiculos de comunica¢ido, em conformidade com a
legislacdo regente.

5.5.2. Dacomissdo de agéncia a que faz jus,a CONTRATADA repassara em favor da CONTRATANTE, sob a forma
de desconto, o percentual maximo previsto na correspondente faixa de INVESTIMENTO BRUTO ANUAL DE MIDIA
PREVISTA PELA CONTRATANTE, no ato de pagamento de cada uma das respectivas faturas, permanecendo com
o saldo restante de comissao.

5.6.PRAZOS

5.6.1. Para execucdo dos servicos serdo emitidas Ordem de Servico especificando as atividades a serem
desempenhadas, cujos prazos serdo estabelecidos de comum acordo considerando a complexidade, conveniéncia
e urgéncia da prestacdo dos servicos.

5.6.2. Demais prazos estdo dispostos na Minuta do Termo de Contrato.

6. DA GESTAO CONTRATUAL E FISCALIZACAO (art. 62, XXIII, alinea “f’, da Lei Federal n.2 14.133/2021)

6.1. 0 objetivo da gestdo do contrato é assegurar o cumprimento integral das obrigacdes contratuais por parte
da empresa contratada, garantindo a qualidade do fornecimento e o atendimento as necessidades da administragdo
publica.

6.2. 0 gestor do contrato devera controlar todos os prazos, conforme no cronograma contratual.

6.3. A Contratada devera cumprir rigorosamente os prazos definidos.

6.4. Caso ocorram atrasos ou fatos supervenientes que comprometam o regular fornecimento, de forma a

incidir prejuizos a rotina da Contratante, serdo aplicadas as penalidades previstas no contrato, observadas as
justificativas apresentadas pela Contratada.

6.5. 0 gestor do contrato manterd um canal de comunica¢do constante com a empresa contratada, facilitando
o encaminhamento de demandas, esclarecimentos e notificacdes.

6.6. Deverdo ser mantidos registros detalhados de todas as entregas, inspe¢des, notificacdes e demais
interacdes entre as partes, a fim de documentar o histérico da execugio contratual e possibilitar a transparéncia e
rastreabilidade do processo.

6.7. A gestdo do contrato serd realizada pelo CONTRATANTE, visando ao cumprimento de todas as condi¢des
estabelecidas no instrumento de contrato, de modo a assegurar os melhores resultados para a Administragio.
6.8. As comunicacdes entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA serido realizadas por escrito, através de
mensagem eletrdnica.

6.9. A CONTRATANTE fard avaliacdo anual do contrato que se dara pela mensuragao dos aspectos estratégicos,
criacdo, producdo, midia, planejamento, pesquisa, compra e acompanhamento de midia, acompanhamento de
metas, grupo de atendimento, administracao e financas, servigos especiais, parcerias e atendimento global.

6.10. DAS ROTINAS DE FISCALIZAGCAO CONTRATUAL:
6.10.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avencadas e as normas
da Lei n® 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecucao total ou parcial (Lei n?
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14.133/2021, art. 115, caput).

6.10.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de execu¢do sera
prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstiancias mediante simples apostila.
6.10.3. As comunicagdes entre o 6rgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que o
ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletrénica para esse fim.

6.10.4. O 6rgdo ou entidade poderad convocar representante da contratada para adocdo de providéncias que
devam ser cumpridas de imediato.

6.10.5. Apoés a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, o 6rgdo ou entidade poderd convocar o
representante da empresa contratada para reunido inicial para apresentac¢io do plano de fiscalizagio, que contera
informagdes acerca das obrigagdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizacdo, das estratégias para execugio do
objeto, do plano complementar de execu¢do da contratada, quando houver, do método de aferi¢do dos resultados
e das sangdes aplicaveis, dentre outros.

6.10.6. O contrato sera gerido por fiscais designados por cada setor designado pela Administracdo Municipal,
conforme art. 62, XXIII, alinea “e” da Lei n. 14.133/2021. As atribui¢des do fiscal incluem:

a) Acompanhar o cumprimento das clausulas contratuais pela contratada.

b) Verificar a qualidade, pontualidade e conformidade das entregas realizadas.

c) Registrar ocorréncias e solicitar ajustes ou substitui¢des de produtos, quando necessario.

d) Emitir relatdrios periddicos sobre a execugdo contratual e o consumo dos produtos fornecidos.

6.11. DO PREPOSTO

6.11.1. A Contratada devera indicar, mediante declaracdo, um preposto, no Municipio, aceito pela fiscalizacio,
durante o periodo de vigéncia do contrato, para representa-la administrativamente, sempre que for necessario. Na
declaracgido devera constar o nome completo, n® do CPF e do documento de identidade, além dos dados relacionados
a sua qualificacdo profissional.

6.11.2. O preposto devera estar apto a esclarecer as questdes relacionadas as faturas dos itens fornecidos, bem
como quaisquer assuntos pertinentes ao bom andamento e execug¢io do contrato.

6.11.3. A empresa orientard o seu preposto quanto a necessidade de acatar as orienta¢des da Administracdo,
inclusive quanto ao cumprimento das Normas Internas e de Seguranca e Medicina do Trabalho.

6.11.4. A Contratada deverda manter preposto indicado durante todo o periodo contratual.

6.11.5. A Contratante podera recusar, desde que justificadamente, a indicagdo ou a manutencdo do preposto da
empresa, hipétese em que a Contratada designara outro para o exercicio da atividade.

6.11.6. A execucao do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo fiscal do contrato designado pelo 6rgio
solicitante, ou pelos respectivos substitutos (Lei n? 14.133, de 2021, art. 117, caput).

6.12. DA FISCALIZACAO:

6.12.1. O acompanhamento da execug¢do do contrato sera levado a efeito pelos fiscais de contrato das respectivas
Secretarias Municipais, que exercera a fiscalizagio técnica e a administrativa.

6.12.2. Nesta contratacdo, o fiscal do contrato sera o servidor largo Batista Barros Conceigao, Assessor de
Comunicagio, conforme previsto na Portarian® 006/2022, inscrito no CPF 016.504.895-60.

6.12.3. A fiscalizacdo de que trata este item ndo exclui nem reduz a responsabilidade da Contratada, inclusive
perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeicdes técnicas, vicios redibitérios,
ou emprego de material inadequado ou de qualidade inferior, e, na ocorréncia desta, ndo implica em
corresponsabilidade da Administracdo ou de seus agentes e prepostos.

6.13. FISCALIZACAO TECNICA:

6.13.1. O fiscal técnico do contrato acompanhara a execu¢do do contrato, para que sejam cumpridas todas as
condi¢des estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores resultados para a Administragio;

6.13.2. Nos termos do §12 do art. 117 da Lei n® 14.133 de 2021, sera designado o fiscal técnico do contrato
enquanto representante para acompanhar e fiscalizar a entrega dos bens, anotando em registro proéprio, todas as
ocorréncias relacionadas a execugao do contrato, com a descrigdo do que for necessario para a regularizacao das
falhas ou dos defeitos observado;

6.13.3. Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitira notificacdes para a
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correcdo da execuc¢do do contrato, determinando prazo para a correcao;

6.13.4. O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contrato, em tempo habil, a situacdo que demandar
decisdo ou adocdo de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as medidas necessarias e
saneadoras, se for o caso;

6.13.5. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execucdo do contrato nas datas aprazadas, o fiscal técnico
do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato;

6.13.6. O fiscal técnico do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do contrato sob
sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovacgdo ou a prorrogacio contratual.

6.14. DAFISCALIZACAO ADMINISTRATIVA:

6.14.1. O fiscal administrativo do contrato verificara a manutencdo das condi¢des de habilitacdo da contratada,
acompanhara o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacdo de apostilamento e termos aditivos,
solicitando quaisquer documentos comprobatérios pertinentes, caso necessario;

6.14.2. Caso ocorra descumprimento das obrigacdes contratuais, o fiscal administrativo do contrato atuara
tempestivamente na solucdo do problema, reportando ao gestor do contrato para que tome as providéncias
cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia;

6.15. GESTOR DO CONTRATO

6.15.1. O gestor do contrato coordenara a atualizacdo do processo de acompanhamento e fiscalizagdo do contrato
contendo todos os registros formais da execu¢do no histérico de gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem
de Fornecimento, do registro de ocorréncias, das altera¢des e das prorrogacdes contratuais, elaborando relatério
com vistas a verificacdo da necessidade de adequacgdes do contrato para fins de atendimento da finalidade da
administracao;

6.15.2. O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as ocorréncias
relacionadas a execucgdo do contrato e as medidas adotadas, informando, se for o caso, a autoridade superior
aquelas que ultrapassarem a sua competéncia;

6.15.3. O gestor do contrato acompanhara a manutencdo das condi¢cdes de habilitacdo da contratada, para fins de
empenho de despesa e pagamento, e anotara os problemas que obstem o fluxo normal da liquidagdo e do
pagamento da despesa no relatério de riscos eventuais.

6.15.4. O gestor do contrato tomard providéncias para a formalizacio de processo administrativo de
responsabilizacdo para fins de aplicacdo de sangdes, a ser conduzido pela comissido de que trata o art. 158 da Lei
no 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com competéncia para tal, conforme o caso.

6.15.5. O gestor do contrato devera elaborar relatério final com informagdes sobre a consecu¢do dos objetivos
que tenham justificado a contratagio e eventuais condutas a serem adotadas para o aprimoramento das atividades
da Administragao;

6.15.6. O gestor do contrato, ou, em sua auséncia, o fiscal administrativo, devera enviar a documentagdo
pertinente ao setor de contratos para a formalizacdo dos procedimentos de liquidagdo e pagamento, no valor
dimensionado pela fiscalizacao e gestdo nos termos do contrato.

6.15.7. A fiscalizacdo de que trata este item ndo exclui nem reduz a responsabilidade da fornecedora, inclusive
perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeicdes técnicas, vicios redibitérios,
ou emprego de material inadequado ou de qualidade inferior, e, na ocorréncia desta, ndo implica em
corresponsabilidade da Administracdo ou de seus agentes e prepostos, de conformidade com o art. 120 da Lei n?
14.133, de 2021.

6.15.8. Realizar a andlise dos relatérios e de toda a documentacdo apresentada pela fiscalizacdo e, caso haja
irregularidades que impecam a liquidacao e o pagamento da despesa, indicar as clausulas contratuais pertinentes,
solicitando ao Contratado, por escrito, as respectivas corregoes.

6.15.9. Emitir Termo Circunstanciado para efeito de recebimento definitivo do fornecimento executado, com base
nos relatdrios e documentagdes apresentadas.

6.15.10. Comunicar ao Contratado que emita a Nota Fiscal ou Fatura, com o valor exato dimensionado pela
fiscalizacdo.
6.15.11. Sera responsavel pela GESTAO DO CONTRATO inerente a este Termo de Referéncia, a senhora,

Carla Cristina da Silva Maia Santana, inscrita no CPF: 036.077.735-05, nomeada como Chefe de Gabinete do
Prefeito, conforme disposto no Decreto 005/2025.
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7. CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO (art. 62, XXIII, alinea “g” da Lei Federal n.2 14.133/2021)
7.1. DO RECEBIMENTO E CRITERIOS DE ACEITAGCAO DO OBJETO

7.1.1. Do recebimento:

7.1.1.1. Os servigos serdo recebidos provisoriamente, de forma sumaria, no ato da execugao do objeto do contrato
e o responsavel pelo acompanhamento e fiscalizagdo do contrato, fara a posterior verificacdo de sua conformidade
com as especificagdes constantes no Termo de Referéncia e na proposta.

7.1.1.2. Os servigos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, inclusive antes do recebimento provisorio,
quando em desacordo com as especificagdes constantes neste Termo de Referéncia e na proposta, devendo ser
substituidos no prazo de 15 (quinze) dias, a contar da notificagdo da contratada, as suas custas, sem prejuizo da
aplicacdo das penalidades.

7.1.1.3. O prazo da disposi¢do acima sera contado do recebimento de comunica¢io de cobranca oriunda do
contratado com a comprovacgio da prestagio dos servicos a que se refere a parcela a ser paga.

7.1.1.4. O prazo para recebimento definitivo podera ser excepcionalmente prorrogado, de forma justificada, por
igual periodo, quando houver necessidade de diligéncias para a afericdo do atendimento das exigéncias contratuais.
7.1.1.5. No caso de controvérsia sobre a execu¢do do objeto, quanto a dimensao, qualidade e quantidade, devera
ser observado o teor do art. 143 da Lei n2 14.133, de 2021, comunicando-se a empresa para emissio de Nota Fiscal
no que é pertinente a parcela incontroversa da execucdo do objeto, para efeito de liquidacdo e pagamento.
7.1.1.6. O prazo para a solucio, pelo contratado, de inconsisténcias na execuc¢ido do objeto ou de saneamento da
nota fiscal ou de instrumento de cobranca equivalente, verificadas pela Administracdo durante a analise prévia a
liquidacdo de despesa, ndo serd computado para os fins do recebimento definitivo.

7.1.1.7. O recebimento provisorio ou definitivo nao excluira a responsabilidade civil pela solidez e pela seguranca
do servigo nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita execu¢do do contrato.

7.1.2. O pagamento serd creditado, em conta corrente da CONTRATADA pela Secretaria de Finangas da
CONTRATANTE, preferencialmente através de crédito em conta corrente indicada pela CONTRATADA,
acompanhado da versao digital das notas fiscais, recibos ou documento de cobranga equivalente de fornecedores
e de veiculos, e respectivos comprovantes de realiza¢do de servigos.

7.1.3. No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar sem 6nus para a CONTRATANTE os
seguintes comprovantes:
7.1.3.1. JORNAL e REVISTA: exemplar original com o antncio; cépia de parecer ou qualquer manifestacdo de
empresa independente de auditoria credenciada pelo Conselho Executivo de Normas Padrdo - CENP, que ateste a
tiragem e distribuicdo desse exemplar. Na falta dessa auditoria, deve ser fornecida prova de tiragem por meio de
declaragdo assinada digitalmente /certiddo emitida, sob a égide do art. 299 do Coédigo Penal Brasileiro, pela(s)
grafica(s) responsavel(eis) pela impressdo da edigdo especifica em que foi publicado o anincio, detalhando o
numero de exemplares destinados a venda avulsa, assinaturas e circulacdo gratuita (cortesia, degustacdo e reparte
interno), bem como cépia autenticada das notas fiscais do servigo de impressao de referida tiragem, além de
declaracgdo, redigida pelo representante legal do veiculo, também sob a égide do art. 299 do C6digo Penal Brasileiro,
informando a tiragem e a relagdo dos pontos de distribuicdo com enderego de cada um deles;
7.1.3.2. TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (relatério de checagem de veiculagio,
mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiagdo e similares) e declaracdo de execucdo, assinada
digitalmente, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura digital
do responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagdo;
7.1.3.3. Midia Out Of Home: relatoério de exibigdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem
constar as fotos, periodo de veiculagao, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo
de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura digital
do responsavel pela declaragio;
7.1.3.4. Midia Digital Out Of Home: relatdrio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que
devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculacdo, quantidade de inser¢des, nome da
campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execugio, sob as penas do art.
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299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagio, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura digital do responsavel pela declaragao;
7.1.3.5. Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas, com a tipo e
quantidade de insergdes, periodo de veiculagdo, preferencialmente com identificacdo das pecas e print da tela,
métricas utilizadas e o resultado alcangado.

7.1.3.6. Carro de Som: relatdrio de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a pec¢a, com relatério de GPS
e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agdo foi realizada,
acompanhado de declaragio de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragio.

7.1.3.7. Formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos subitens 7.3.1 a 7.2.6 serdo
estabelecidas formalmente pelo CONTRATANTE, antes da aprovacao do respectivo Plano de Midia.

7.1.4. Os pagamentos devidos serdo efetuados mediante processo regular e em observancia as normas e
procedimentos adotados pelo Contratante, da seguinte maneira: Até 30 (trinta) dias apds a realiza¢do dos servigos,
e apos atestada pelo fiscal da CONTRATANTE.

7.2. DA LIQUIDAGAO:
7.2.1. Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pelo
CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:
I. acorrespondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome do CONTRATANTE,
n° do CNPJ, da qual constara o nimero deste contrato e as informacdes para crédito em conta corrente: nome
e numero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta;
II. a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo, que sera emitido em nome do
CONTRATANTE;
III. os documentos de comprovacdo da veiculacdo, da execucdo dos servicos e, quando for o caso, do
comprovante de sua entrega.
7.2.1.1. Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarias a comprovacdo da execucdo e entrega dos
servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA ao
CONTRATANTE.

7.2.2. O fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando cumpridas pela
CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

7.2.3. Asnotas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte declaracao, assinada por
funciondrio da agéncia responsavel pela documentacgao:
“Atestamos que todos os bens e servicos especializados descritos no presente documento,
prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgagdo, foram entregues/realizados
conforme autorizados pela contratante, sendo observados ainda os procedimentos previstos
no contrato quanto a regularidade de contratagdo e de comprovagdo de execugdo.”

7.3. Aliquidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:
I. execucdo de servicos internos: apresentacao dos documentos de cobranca de que tratam os incisos I e III
do subitem 7.2.1;
II. intermediacdo e supervisao, pela CONTRATADA, de bens e de servicos especializados prestados por
fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e Il do subitem
7.2.1;
III. bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranca
de que tratam os incisos |, II e Il do subitem 7.2.1;
IV. veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, II e III do subitem 7.2.1,
da demonstragio do valor devido ao veiculo de divulgacdo, dos correspondentes pedidos de insercdo e,
sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do

inciso III do subitem 7.1.3.
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7.3.1. Na ocorréncia de falha local em uma programacido em rede nacional de midia eletronica, além das
providéncias previstas no inciso III do subitem anterior,a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo
de divulgacao com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidacao.

7.4. DO PRAZO DE PAGAMENTO:
7.4.1. E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os pregos de tabela de cada insergio e
dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n? 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos planos
de midia a CONTRATANTE.
7.4.2. 0O pagamento das despesas sera feito fora o més de producao ou veiculagio, em até 30 (trinta) dias apo6s a
apresentacdo dos documentos previstos nos subitens 7.2.1 e 7.3.
7.4.3. No caso de atraso pelo Contratante, os valores devidos ao contratado serdo atualizados monetariamente
entre o termo final do prazo de pagamento até a data de sua efetiva realizacdo, mediante aplicagio do indice I[PCA
de correcdo monetaria.
7.4.4. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada ndo tenha concorrido, de alguma
forma, para tanto, fica convencionado que a taxa de compensacgao financeira devida pela Contratante, entre a data
do vencimento e o efetivo adimplemento da parcela, é calculada mediante a aplicacdo da seguinte férmula:
EM =1x Nx VP, sendo:
EM = Encargos moratorios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga.
I = Indice de compensacio financeira = 0,00016438, assim apurado:
I1=(TX);I1=(6/100);1=0,00016438
= Percentual da taxa anual = 6%

7.4.4.1. A CONTRATANTE nao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento
de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagao habil ou pendente de
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

7.5. DA FORMA DE PAGAMENTO:

7.5.1. Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovacdo de regularidade da CONTRATADA,
mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF e no site do Tribunal
Superior do Trabalho.

7.5.1.1. Se a CONTRATADA nao estiver cadastrada no SICAF ou se sua situacdo no sistema apresentar
documentacdo obrigatéria vencida, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situa¢do do Fundo de
Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT, Certidao Conjunta
Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por érgios da Secretaria da
Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas
por drgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

7.5.2. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu juizo,
podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

7.5.2.1. Na hipdtese de devolugido, a documentagdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.

7.5.3. A CONTRATANTE nio pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe venha a ser
cobrado diretamente por terceiros.

7.5.4. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados e a
veiculos de divulgacdo em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE, pela
agéncia bancaria pagadora.

7.5.4.1. A CONTRATADA informard a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de
servicos especializados e a veiculos de divulgacdo a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela

ONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos
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efetuados no més imediatamente anterior.

7.5.4.1.1. Os dados e formatos dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatérios deverdo
conter pelos menos as seguintes informacdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

7.5.4.2. 0 ndo cumprimento do disposto nos subitens 7.5.4.1 e 7.5.4.1.1 ou a falta de apresentacao de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado poderd implicar a suspensao da liquida¢do das despesas da
CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

7.5.4.2.1. Nio solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugio contratual por parte da CONTRATADA.
7.5.4.2.2. Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no subitem 7.7.4.2, a

CONTRATANTE, podera optar pela rescisao deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar
os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulgac¢io, conforme o caso.
7.5.4.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com regularidade
pelos bens e servicos especializados prestados e pela venda de espaco ou tempo,a CONTRATANTE podera instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos
valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgacdo, em operagdes bancarias concomitantes.
7.5.4.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

7.5.5. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicdes a que esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar.

7.5.6. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementarn.2 123/2006,
nao sofrera a retencdo tributaria quanto aos impostos e contribui¢des abrangidos por aquele regime. No entanto,
o pagamento ficara condicionado a apresentacio de comprovacao, por meio de documento oficial, de que faz jus ao
tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

7.6.  CESSAO DE CREDITO

7.6.1. Nao éadmitida a cessao fiduciaria de direitos crediticios com instituicao financeira, nos termos e de acordo
com os procedimentos previstos na Instru¢ao Normativa SEGES/ME n.2 53, de 8 de julho de 2020, por tratar-se de
regulacdo adstrita ao Governo Federal, em seu ambito da Administracdo Publica federal direta, autarquica e
fundacional.

7.6.2. A cessdo fiduciaria de direitos crediticios apenas podera ser utilizada pela empresa contratada, quando
houver regulamentagdo prdépria no ambito desta Administracdo, as quais estardo reguladas por suas instrucdes
normativas.

8. DO REAJUSTAMENTO (art. 25, § 72, da Lei Federal n.2 14.133/2021)
8.1. Os precos sao fixos e irreajustaveis no prazo de um ano contado da data limite para a apresentacdo das
propostas.
8.1.1. Dentro do prazo de vigéncia do contrato e mediante solicitacdo da contratada, os pregos contratados
poderio sofrer reajuste apés o interregno de um ano, aplicando-se o indice IPCA - indice Nacional de Pregos ao
Consumidor Amplo, exclusivamente para as obrigagdes iniciadas e concluidas ap6s a ocorréncia da anualidade.
8.2. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano serd contado a partir dos efeitos
financeiros do ultimo reajuste;
8.3. No caso de atraso ou ndo divulgac¢do do indice de reajustamento, o CONTRATANTE pagaraa CONTRATADA
a importancia calculada pela dltima variacdo conhecida, liquidando a diferenga correspondente tdo logo seja
divulgado o indice definitivo. Fica a CONTRATADA obrigada a apresentar memdria de célculo referente ao
reajustamento de pregos do valor remanescente, sempre que este ocorrer.
8.4. Nas aferi¢des finais, o indice utilizado para reajuste sera, obrigatoriamente, o definitivo.
8.5. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma nio possa mais
ser utilizado, sera adotado, em substituicdo, o que vier a ser determinado pela legislacdo entdo em vigor;
8.6. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice oficial, para
Praca Alfredo Viana, n° 02 — Centro - Jaguarari/BA - CEP 48.960-000
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reajustamento do prego do valor remanescente, por meio de termo aditivo;
8.7. 0 reajuste sera realizado por apostilamento.

9. DAS OBRIGACOES E RESPONSABILIDADES DAS PARTES (art. 89, § 22, da Lei Federal n.2 14.133/2021
9.1. DO CONTRATANTE:

9.1.1. Expedir as ordens de servico, explicitando os trabalhos necessarios.

9.1.2. Atestar o recebimento dos servicos prestados.

9.1.3. Efetuar o pagamento, conforme previsto no Termo de Contrato.

9.1.4. Serd de responsabilidade da CONTRATANTE o tratamento e disponibilizacio a CONTRATADA os
elementos e informagdes que se fizerem necessarias a execucdo dos servicos contratados, sendo certo que a
CONTRATADA assume o compromisso de ndo divulgar, por qualquer forma, referidas informacdes a quem quer
que seja, ainda que sob a forma de cessdo, locacdo, alienacido, empréstimo, sem prévia e expressa concordancia da
CONTRATANTE, manifestada por documento escrito.

9.1.4.1. 9.2.4.1. Em caso de comprovacao da falta de cumprimento do disposto no subitem anterior, ou de utilizacdo
das informagdes fornecidas pela CONTRATANTE para outros fins de qualquer natureza ou espécie que nao os
expressamente autorizados e para uso exclusivo nos servigos prestados 3 CONTRATANTE, a CONTRATADA
responderad de forma incondicional civil, criminal e administrativamente pelo fato, sem prejuizo do direito da
CONTRATANTE de promover a rescisdo contratual com a aplicacdo das penalidades previstas neste contrato e na
legislacao.

9.1.5. Proporcionar condi¢cdes para a boa execu¢do dos servigos.

9.1.6. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA, sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato.

9.1.7. Notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade.

9.2. DA CONTRATADA
9.2.1. Além das obrigagdes constantes no Edital e seus Anexos, das estabelecidas no presente instrumento e das
fixadas na normatizacdo de regéncia, a CONTRATADA devera responsabilizar-se integralmente pelos servigos
contratados;
9.2.2. Guiar-se pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo
de produzir publicidade que esteja de acordo com CODIGO DE DEFESA DO CONSUMIDOR e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes;
9.2.3. Executar o Plano de Acdo, conforme informagdes e instrumentos de publicidade (Briefing) colocados a
disposicdo da CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do ajuste, de acordo com o investimento
previsto na proposta vencedora;
9.2.4. Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade;
9.2.5. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacio da capacidade de atendimento na elaboragado
dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, mediante comunicacdo formal a CONTRATANTE e aprova¢cdo da CONTRATANTE;
9.2.6. Realizar diretamente, ou, quando necessdrio, mediante a contratagio de terceiros sob sua
responsabilidade, os servicos contratados, de acordo com as especificagdes estipuladas e aprovadas pela
CONTRATANTE;
9.2.7. Obter os melhores precos e condi¢gdes nas negociagdes junto a terceiros, transferindo a CONTRATANTE
as vantagens normais, previstas em tabela, e as especiais, derivadas de negocia¢des de precos e de condi¢cdes de
pagamento entabuladas com os fornecedores e veiculos, bem como as conferidas sob forma de descontos,
bonificagdes ou reaplica¢des, prazos especiais de pagamento, etc., salvo se privativas da CONTRATADA;
9.2.8. E vedado 8 CONTRATADA privilegiar os planos de incentivo (Lei Federal N© 12.232/2010, art. 18) em
detrimento dos interesses da CONTRATANTE, seja preterindo veiculos de divulga¢do que ndo os concedam, seja
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacao da escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados;
9.2.8.1. O descumprimento ao disposto no subitem 9.2.8 deste Termo de Referéncia constituird violacao aos
deveres contratuais, submetendo a CONTRATADA infratora a processo administrativo que, comprovado o
comportamento injustificado, implicard a aplicagdo da sang¢ido prevista no subitem 11.1.2 deste Termo de
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Referéncia.

9.2.9. Fazer cotacgio de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo, trés propostas, com

a indicacdo da mais adequada para sua execug¢do, observando-se o que estabelece o Termo de Contrato. A

impossibilidade de obter trés propostas devera ser justificada por escrito pela CONTRATADA, observadas as

seguintes condig¢des:

a) apresentar somente cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados no Cadastro de
Fornecedores do Estado da Bahia, aptos a fornecer bens ou servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execugio do objeto deste contrato, nos termos da Lei federal n® 12.232/2010.

b) exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servigos que a compdem, seus pre¢os unitarios e
total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacdes;

c) fazer constar dos or¢amentos de producdo a seguinte declaracdo assinada de forma digital por representante
da SUBCONTRATADA, com poderes para tal. “Estamos cientes e autorizando, cedendo todos os direitos, que as
pecas/materiais produzidos fiquem expostos em acervo no Portal e nos Canais Préprios do cliente por tempo
indeterminado”.

d) a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo do fornecedor (nome
completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF) e assinatura digital do responsavel pela cotacgao;

e) juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito e em
atividade no CNP] ou no CPF e nos cadastros de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao
seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido;

f) Para cada or¢amento encaminhado deve ser observada a presenca da seguinte declaragdo, assinada
digitalmente por funciondrio da CONTRATADA responsavel pela documentacdo: “Atestamos que este
orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificacdo técnica aprovada e as
exigéncias contratuais”.

9.2.10. Obter a aprovacgao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de producao, veiculagao

e qualquer outra relacionada com este contrato;

9.2.11. Submeter a contratagdo de servicos de terceiros, objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da

CONTRATANTE, quanto a politica de precos, permanecendo com todas as suas responsabilidades contratuais

perante esta, inclusive quanto a qualidade e a finalidade almejada;

9.2.12. Orientar a produc¢do e a impressio das pecas graficas (folhetos, cartazes, malas diretas, etc.) aprovadas

pela CONTRATANTE;

9.2.13. Exibirlaudo que comprove a compra de pesquisas de midia necessarias ao desenvolvimento dos trabalhos

da espécie, no prazo de 15 (quinze) dias, apds a solicitagdo da CONTRATANTE, apés esse prazo, podera ser aplicada

a penalidade prevista no subitem 10.2.

9.2.14. Registrar em Relatério de Atendimento todas as reunides e comunica¢des de servico mantidas com a

CONTRATANTE, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas

tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades. Tais relatérios deverdo

ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo maximo de 2 (dois) dias uteis apds a realizagdo do
contato. Se houver incorreg¢do no registro dos assuntos tratados,a CONTRATANTE solicitara a necessaria corregao,
no prazo maximo de 2 (dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério;

9.2.15. Tomar providéncias imediatas em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou

mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obriga¢des contratuais assumidas com

terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nido
causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados;

9.2.16. Manter em Carteira os titulos originados pelos servigos executados, sendo vedada a sua negociagdo junto

a estabelecimento financeiro. Se da infringéncia deste dispositivo advierem protestos do titulo, a CONTRATADA

obriga-se a efetuar as suas expensas o respectivo cancelamento, no prazo de 5 (cinco) dias, contados da data da

emissdo do correspondente instrumento cartorario, apds esse prazo, podera ser aplicado a penalidade prevista no

subitem 10.2.

9.2.17. A CONTRATADA nio poder3, a qualquer pretexto, utilizar o nome da CONTRATANTE, os servicos e os

recursos a ela fornecidos como forma de publicidade, propaganda e/ou qualquer outra forma de divulgagdo sem o

consentimento expresso e formal da CONTRATANTE.

9.2.18. Aobrigacio do sigilo prevista nesta clausula subsistira ndo sé durante o prazo de vigéncia contratual, como

Praca Alfredo Viana, n° 02 — Centro - Jaguarari/BA - CEP 48.960-000

Fone: (74) 3619.212] - CNPJ 13.988.316/0001-85
wwuw.jaguarari.ba.gov.br



também pelo prazo de 10 (dez) anos ap6s o término de sua vigéncia.

9.2.19. A CONTRATADA se obriga a orientar seus empregados e demais prepostos, vinculados a execu¢do do

objeto deste instrumento, a observar e respeitar as obrigacdes aqui contratadas e as regras internas da

CONTRATANTE.

9.2.20. Prestar esclarecimentos 3 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos noticiados que a envolvam,

independentemente de solicita¢ao;

9.2.21. Manter, durante a execug¢do do contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo exigidas na concorréncia que

deu origem a este ajuste;

9.2.22. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes, responsabilizando-se por

todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa;

9.2.23. Cumprir a legislacdo trabalhista com relagdo a seus funciondrios e, quando for o caso, aos de terceiros

contratados;

9.2.24. Responder pelos recolhimentos dos tributos federais, estaduais e municipais incidentes sobre os servigos

prestados.

9.2.25. A CONTRATADA devera apresentar, junto aos documentos de cobranca, relatério conforme modelo

indicado no Anexo I do Termo de Contrato - RELATORIO DE COBRANCA, com as seguintes informagdes: niimero

da nota fiscal, data de emissdo da nota fiscal, nome empresarial da agéncia, CNP] da agéncia, valor bruto da nota
fiscal, valor de faturamento da agéncia, base de calculo do imposto de renda sobre o faturamento da agéncia,
aliquota de imposto de renda retido na fonte aplicado sobre o faturamento da agéncia, imposto de renda retido na
fonte sobre faturamento da agéncia, nome empresarial do terceiro, CNP]J do terceiro, faturamento do terceiro, base
de calculo do impostos de renda retido na fonte sobre o faturamento do terceiro, aliquota do imposto de renda
retido na fonte sobre o faturamento do terceiro, imposto de renda retido na fonte sobre faturamento do terceiro,
valor total da soma do imposto de renda retido na fonte sobre o faturamento da agéncia e do imposto de renda
retido na fonte sobre o faturamento do terceiro, valor liquido do pagamento a agéncia, se a agéncia é optante do

Simples Nacional ou se possui imunidade ou isenc¢ao tributaria, se o terceiro é optante do Simples Nacional ou se

possui imunidade ou isencado tributaria, més competéncia da prestacdo do servigo, nimero da ordem de servigo,

descricdo do servigo prestado pela agéncia, descri¢cdo do servigo prestado pelo terceiro, c6digo da campanha, nome
da campanha. A cépia do referido relatério devera ser entregue também em planilha editavel.

9.2.26. Paracada empresa TERCEIRA emitente de nota fiscal e que seja optante do Simples Nacional ou que tenha

imunidade ou isen¢ido tributaria, a CONTRATADA devera encaminhar documentagdo que comprove tal situacio

fiscal juntamente com o relatério indicada no item 9.2.25.

9.2.27. Parafinsdo Art. 16 daLein?12.232/10,a CONTRATADA devera apresentar junto ao relatério indicado no

subitem 9.2.25 o relatério previsto no Anexo Il do Termo de Contrato - DADOS DA CAMPANHA com informacdes

sobre cddigo da campanha, nome da campanha, objetivo da campanha, sendo que:

a) PARA CADA FORNECEDOR: devera informar: més de competéncia, tipo de servigo, nome empresarial, titulo
do estabelecimento (nome de fantasia), descri¢do do servigo, valor faturado pelo terceiro, honorario de agéncia
e valor total da nota fiscal da agéncia;

b) PARA CADA VEICULO: devera informar: més de competéncia, categoria de midia, nome empresarial, titulo do
estabelecimento (nome de fantasia), valor faturado pelo veiculo, desconto padrio e valor total da nota fiscal da
agéncia. A cépia do referido relatorio devera ser entregue também em planilha editavel.

9.2.28. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de

tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados;

9.2.29. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos os

encargos e obrigacdes trabalhistas, previdencidrias e fiscais;

9.2.30. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como

responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a propria CONTRATANTE;

9.2.31. Nos casos de contratagdo de terceiros para a execuc¢io parcial de servigos estipulados neste instrumento,

exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas condi¢des originarias do presente contrato;

9.2.32. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe

sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE. A infracdo a este dispositivo

implicara a rescisdo imediata deste contrato e sujeitara a CONTRATADA as penalidades e as indenizagdes cabiveis;

9.2.33. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua

demora ou de sua omissio, na conduc¢io dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagio de publicidade ou por
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erro seu, em quaisquer servigos objeto deste contrato;

9.2.34. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissées ou erros na elaboragio de estimativas de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE;

9.2.35. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por
quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato, responsabilizando-se, enfim, por todas as obrigac¢des
decorrentes do ajuste, inclusive fiscais, trabalhistas, previdenciarias, acidentarias e civis;

9.2.36. Responder por qualquer agdo judicial ou extrajudicial movida por terceiros com base na legislagdao de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos autorais, referentes ao objeto deste
contrato;

9.2.37. Zelar, no que lhe compete, pelo correto encaminhamento de faturas e demais documentos decorrentes
deste contrato, certificando-se da identificacdo do destinatario, de forma a evitar extravios que possam implicar
morosidade e obrigagoes por parte da CONTRATANTE;

9.2.38. E vedado 3 CONTRATADA caucionar ou utilizar este contrato para qualquer operagio de natureza
financeira;

9.2.39. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes
da Lei Federal n.2 14.133/21, que a CONTRATADA aceita e aos quais se submete;

9.2.40. A CONTRATADA dever3, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apés a extin¢do do contrato,
manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas;

9.2.41. Apresentar, ao final de cada campanha / acdo publicitaria, Relatério de Desempenho contendo o
detalhamento das métricas, resultados alcangados e demais informagdes cabiveis.

9.2.42. Nas alteragdes unilaterais a que se refere o inciso I do caput do art. 124 da Lei 14.133/21, o contratado
sera obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, acréscimos ou supressdes de até 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do contrato.

10. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR
10.1. O fornecedor serd selecionado por meio de licitacio na modalidade Concorréncia, cujo critério de
julgamento sera “técnica e preco”, conforme disposto no Art. 52 da Lei 12.232/10.

10.2. Para fins de sele¢do da proposta havera as seguintes condic¢des:
10.2.1. PROPOSTAS TECNICAS

10.2.1.1. As propostas técnicas serao elaboradas com base no briefing a ser disponibilizado no Edital.
10.2.1.2. As propostas técnicas serdo julgadas por Subcomissdo Técnica, formada de acordo com o Art. 10
daLei 12.232/10.

10.2.1.3. A Subcomissio Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condi¢des estabelecidas no Edital e em seus anexos.

10.2.1.4. A Proposta Técnica serd analisada e avaliada individualmente pelos membros da Subcomissao
Técnica.

10.2.1.5. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os

atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesitos elencados no Edital.
10.2.1.6. A Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a soma
dos pontos dos quesitos ou subquesitos.

10.2.2. PROPOSTA DE PRECO
10.2.2.1. As Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital e receberdo no maximo 100 (cem) pontos.

10.2.3. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

10.2.3.1. 0 julgamento final das Propostas desta Concorréncia sera feito de acordo com o procedimento
previsto para o tipo de licitacdo “TECNICA E PREGCO”, conforme a Lei Federal n® 14.133/21.

10.2.3.2. Para o julgamento final das propostas serdo adotados os procedimentos estabelecidos neste
capitulo.
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10.2.3.3. A pontuacgdo técnica é o somatoério das notas atribuidas a cada quesito técnico e a pontuacio de
preco é o resultado do somatério das notas atribuidas a cada quesito da planilha de pregos contida no item.
10.2.3.4. 0 indice Técnico (IT) sera aferido através do somatério das notas obtidas nas propostas técnicas,
com maximo de 100 (cem) pontos.

10.2.3.5. A proposta que obtiver, no Indice Técnico, total de pontos menor que 75, sera desclassificada.
10.2.3.6. 0 Indice de Preco (IP) sera aferido através do somatério das notas obtidas nas propostas de
precos.

10.2.3.7. 0 calculo do indice de preco obedecera a seguinte férmula:

Indice de Preco (IP) = total de pontos obtidos na proposta em anélise, dividido pela maior pontuacio obtida dentre
as demais propostas e multiplicado por 100:

IP=PAx100
MP
Onde:
IP = Indice de Preco
MP = Maior Pontuacao de Prego
PA = Pontuacgdo da Proposta em Andlise
10.2.3.8. Para encontrar a melhor proposta serd feita uma classificacdo decrescente das propostas

classificadas, utilizado o seguinte critério:
Pontuacio Resultante (PR) = indice Técnico multiplicado por 6 (seis) somado a Indice de Pre¢o multiplicado por
4 (quatro).
PR=(ITx6) + (IPx 4)
Onde:
PR = Pontuacido Resultante
IT = Indice Técnico
IP = Indice de Preco

10.2.3.9. Sera julgada vencedora da licitacdo a proposta que obtiver a maior Pontuagdo Resultante do
somatério do IT + IP, apds aplicados os respectivos pesos.
10.2.3.10. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica da licitante mais bem-classificada

seguira o disposto no futuro Termo de Referéncia.

10.3. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

10.3.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da

licitante e ser apresentados:

I. emvia original; ou
II. sobaforma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial; ou

III. em cépia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir ou por certidées expedidas por
sistemas mantidos pela Administragao Publica; ou

IV. em cépia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela Comissao Permanente
de Licitagdo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitagao.

10.3.1.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas
paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.
10.3.1.2. Sé serdo aceitas cépias legiveis, que oferecam condi¢des de andlise por parte da Comissdo

Permanente de Licitag3o.

EXIGENCIAS DE HABILITACAO
10.4. Para fins de habilitacdo, devera o interessado comprovar o preenchimento dos seguintes requisitos:
10.4.1. HABILITACAO JURIDICA

Praca Alfredo Viana, n° 02 — Centro - Jaguarari/BA - CEP 48.960-000

Fone: (74) 3619.212]1 - CNPJ 13.988.316/0001-85

wwuw.jaguarari.ba.gov.br



CUIDANDO DA NOSSA GENTE

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades
empresariais e, no caso de sociedade por agbes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;

i. osdocumentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas altera¢des ou da respectiva
consolidacdo, devendo constar, entre os objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou
compativel com o objeto desta Concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizacgdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pafis, e ato de
registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o
exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

e) documento pessoal do responsavel.

10.4.2. HABILITACAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA:

a) prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNP]J/MF;

b) prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede
da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta Concorréncia;

c) Certiddao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por
orgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdi¢ao
sobre o local da sede da licitante;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de nio contribuinte expedidas por 6rgios das Secretarias de Fazenda do
Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, em vigor na data de
apresentacdo dos Documentos de Habilitagao;

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos perante
a Justica do Trabalho.

g) Declaracdo de cumprimento ao disposto no Inciso XXXIII do artigo 72 da Constituicdo Federal e outras que forem
necessarias.

10.4.2.1. Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a
seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

10.4.2.2. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

10.4.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissdo, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica
indicativa de prazo distinto.

10.4.3. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:
a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacio judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal
da licitante, dentro do prazo de validade;

i. casondo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes
da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagao;

b) balanco patrimonial, demonstra¢ido de resultado de exercicio e demais demonstracdes contibeis dos 2 (dois)
ultimos exercicios sociais;

i. o balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da
licitante e pelo responsavel por sua elaboragio, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

ii. senecessariaaatualizacdo do balanco, com suas demonstragdes contdbeis, e do patrimonio liquido, devera
ser apresentado o memorial de calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo
responsavel por sua elaboragao, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional;

ili. o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas
Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com os incisos de I a III, ou
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autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragao Digital - SPED, para as empresas que utilizem o
sistema eletronico de escrituracdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial,
apresentado conforme inciso IV:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da
sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de c6pia do termo de abertura e de encerramento do
Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 22 do art. 52 do Decreto-lei n® 486/1969;

II. sociedades empresdrias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n®
6.404/1976: registrado ou autenticado no drgio de Registro do Comércio da sede ou domicilio da
licitante e publicado em Didrio Oficial e em jornal de grande circulacdo ou copia registrada ou
autenticada no 6rgio competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

III.  sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a
sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas
para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no érgiao competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituracdo Digital - SPED,
impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a. termo de autenticacdo com a identificagdo do autenticador;

balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

termo de abertura e encerramento;

requerimento de autenticacao de Livro Digital;

e RoeT

recibo de entrega de Escrituragido Contabil Digital.

10.4.3.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverao

apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sdcio-gerente e do Contador ou outro

profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e autenticado no

orgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

b) balanco intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

10.4.3.2. A comprovagdo da boa situagao financeira da licitante sera feita por meio da avaliacdo, conforme

0 caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 18.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG)
e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagido das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC= Ativo Circulante
Passivo Circulante
10.4.3.3. Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 17.2.4.2 serdo calculados pela licitante e

confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua
assinatura e indicacao de seu nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.

10.4.3.4. Alicitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no calculo de quaisquer
dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 01 (um), do subitem 17.2.4.2, para ser considerada habilitada no
quesito Qualificacdo Econdémico-financeira devera incluir, no Invélucro n? 5, comprovante de que possui, no
minimo, patriménio liquido equivalente a 10% do valor estimado da contratacgdo.
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10.4.4. QUALIFICAGAO TECNICA:

10.4.4.1. Atestado(s) de Capacidade Técnica, expedido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado,
que comprove(m) ter a empresa prestado ou estar prestando servigos de comunicacdo, publicidade e marketing,
compativeis em caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da presente licitagio.

10.4.4.1.1. Considera-se em quantidades compativeis, atestados que comprovem ter a licitante planejado e
executado acdes de publicidade, utilizando ao menos dois dos seguintes veiculos de comunicagao existentes no
mercado de comunica¢do de massa: TV, Radio, Revistas ou Jornais, eletronicos ou ndo, Midia Out Of Home sendo ao
menos uma ac¢io que envolva a midia TV e outra a midia radio.

10.4.4.1.2. 0O(s) Atestado(s) devera(dao) ser(em) fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou
privado - no original ou em co6pia reprografica autenticada, ou cépia a ser autenticada pela Comissdo de Licitagio,
a vista do original.

10.4.4.2. Certificado de qualificagdo técnica eletronico de que trata a Lei n2 12.232/2010, art. 42 e seu §19,
com co6digo de validagdo, obtido perante site oficial do Conselho Executivo das Normas-Padrio - CENP
https://www.cenp.com.br/certificacao.

10.4.4.2.1. o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera
para a filial;

10.4.4.3. Caso a pessoa juridica proponente pretenda utilizar atestado(s) de qualificacdo técnica, ou
outro(s) documentos(s) referente(s) aos servicos executados ou em execu¢do na CONTRATANTE, devera
providenciar o(s) referido(s) atestado(s) ou documento(s) junto a Unidade competente para apresentacdo no
certame.

10.4.5. DECLARACOES:

10.4.5.1. Declaracdo, preferencialmente com assinatura digital, de que a licitante dispde de pessoal técnico
especializado para o atendimento do objeto da licitagdo, com descricdo do perfil da equipe ou equipes que
atenderdo a CONTRATANTE.

10.4.5.2. Declaracio, preferencialmente com assinatura digital, de possibilidade de operar no Estado da
Bahia, subscrita por representante legalmente habilitado da licitante.

10.4.5.3. Declaracdo, na forma regulamentada pelo Decreto n? 4.358/2002, de que cumpre o disposto no
inciso XXXIII do art. 72 da Constituicao Federal.

10.4.5.4. Todos os documentos deverao estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos
deverdo estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverio estar com o niimero do CNP]
da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sio emitidos em nome da matriz.

11. DAS INFRAGCOES ADMINISTRATIVAS E SANCOES (do art. 155 ao art. 163, da Lei Federal n.°
14.133/2021)
11.1. Além das penalidades previstas no Edital, o descumprimento de quaisquer das obriga¢des assumidas
importara na aplicacao das seguintes penalidades:
11.1.1. Multade 0,05% (cinco centésimos por cento) sobre o valor total do contrato, por dia de atraso injustificado
na execucdo dos servicos, limitada ao maximo de 05 (cinco) dias, excluida, quando for o caso, a parcela
correspondente aos impostos destacados no documento fiscal. Decorrido esse prazo, poderio ser aplicadas as
penalidades previstas nos subitens 11.1.4, 11.1.6, 11.1.7 e/ou 11.1.8.
11.1.1.1. Entende-se por execug¢ido dos servigcos todos os servigos prestados desde o planejamento até a
devida prestacdo de contas, incluidas as obrigacdes administrativas contratuais e legais como comprovantes dos
servigos prestados, planilhas e relatérios administrativos.
11.1.2. Multa de 1% (um por cento) ao més sobre o valor nao repassado ao fornecedor de servigos especializados,
incluindo os de veiculagdo por descumprimento do prazo estabelecido para apresentacdo dos comprovantes dos
pagamentos efetuados a terceiros.
11.1.3. Multa cominatdria de 5% (cinco por cento) sobre o valor total da garantia a ser prestada, em caso de
descumprimento dos prazos previstos na Minuta de Contrato, por culpa da CONTRATADA, limitado o atraso a 10
(dez) dias tteis.
11.1.4. Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato, em caso de inexecugdo parcial do ajuste ou
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outra irregularidade grave havida no cumprimento do avencado, por culpa da CONTRATADA, bem como para o
caso de nao serem atingidos os padrdes de qualidade previstos na avaliagdo trimestral descrita no subitem 6.9
deste Termo de Referéncia.

11.1.5. A CONTRATANTE poder3, a seu critério, reduzir pela metade o valor da multa, em caso de primeira
infragdo contratual praticada pela CONTRATADA.

11.1.6. Multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de sua inexecugdo total.

11.1.7. Impedimento de licitar e contratar com qualquer 6rgao ou entidade da Administra¢io direta e indireta do
CONTRATANTE pelo prazo de até 03 (trés) anos, desde que configurada a gravidade da(s) infracdo(des).

11.1.8. Declaragio de inidoneidade, de competéncia exclusiva da CONTRATANTE, que impedira o responsavel de
licitar ou contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo
minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos.

11.2. As multas previstas nestas clausulas e demais san¢des legais sdo independentes.

11.3. No caso de reincidéncia da(s) conduta(s) prevista(s) no(s) subitem(s) 10.2, poderdo ser aplicadas as
penalidades previstas nos subitens, 11.1.4, 11.1.6, 11.1.7 e/ou 11.1.8.

11.4. As multas terdo seus valores apurados na data da infracgao.

11.5. Para fins de atualizacdo monetaria para aplicacdo das penalidades sera utilizado o indice IPC/FIPE.

12. DA VIGENCIA

12.1. A vigéncia do Contrato terd como termo inicial a data de sua assinatura, e tera duracdo de 12 (doze)
meses, prorrogaveis por iguais ou inferiores periodos, limitado a 10 (dez) anos, a critério da CONTRATANTE,
considerados os resultados das avaliagdes anuais, de acordo com a legislagdo em vigor.

13. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

13.1. As despesas decorrentes da presente contrata¢do correrdo a conta de recursos especificos consignados no
Or¢amento do Municipio.

13.2. O crédito orcamentario para a execug¢do dos servigos durante o exercicio de 2025 esta consignado em:
Unidade Or¢amentaria: 0200/02.01 - Gabinete do Prefeito

Programa de Atividade: 04.122.002.2003 - Manutenc¢do do Gabinete do Prefeito

Elemento de Despesa: 3.3.9.0.39.00.00 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

14. DISPOSICOES GERAIS

14.1. A Administragdo reserva-se no direito de impugnar o servico executado, se esse nao estiver de acordo com
as especificagdes contidas neste Termo de Referéncia.

14.2. Os casos omissos serdo resolvidos com base nos dispositivos constantes na Lei Federal 14.133/2021.

14.3. Fica eleito o foro da Comarca de Jaguarari, Estado da Bahia, como tnico e competente para dirimir quaisquer
demandas do presente contrato, por mais privilegiado que outro possa ser.

Praca Alfredo Viana, n° 02 — Centro - Jaguarari/BA - CEP 48.960-000
Fone: (74) 3619.212]1 - CNPJ 13.988.316/0001-85
wwuw.jaguarari.ba.gov.br



%

w

P

PREFEITURA DE
(4
¥
s
ke

M CUIDANDO DA NOSSA GENTE

ANEXO III
MODELO DE PROCURACAO
Outorgante

Qualificagao (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n® 004/2025 - Processo Administrativo N2 050/2025.

Poderes

Apresentar documentagio e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos de habilitacdo e
de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacgdes, interpor recursos,
renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos precos e condi¢des, firmar termos
de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do
presente mandato.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais

Observacgdo: se particular, a procuragdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por representantes
legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessdrio comprovar os poderes do outorgante para a presente
delegagdo
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ANEXO IV

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A
Comissao de Contratacao
Referente a Concorréncia n® 004/2025 - Municipio de Jaguarari

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, celebrado com base na Concorréncia n® 004/2025, adotaremos a
seguinte politica de precos para os servigos descritos:

a) desconto a ser concedido a PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARARI, sobre os custos internos, baseado na tabela
de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia: ___ % ( por cento);

b) honorarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARAR], referentes a producdo de pecas e
materiais cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, incidentes sobre os custos comprovados de servigos realizados por terceiros: % (____porcento);
c) honoriarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE JAGUARARI, incidentes sobre os custos de outros
servigos realizados por terceiros, referentes a elaboracdo de marcas, de expressoes de propaganda, de logotipos e

de outros elementos de comunicagdo visual: ___ % ( por cento).

d) honorarios, a serem cobrados na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
maximo em relacdo ao caché original a ser pago pelo CONTRATANTE, a atores e modelos, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz: % (. por cento).

€) honorarios, a serem cobrados na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
maximo em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago
pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas

1.2. Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e nao nos assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato, nenhuma alteracgao, sob a alegacao de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Pregos é de 60 (sessenta) dias corridos, contados de sua apresentacao,
em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do Edital.

2. Outras declaragoes
2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos,
estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo V).

2.2. Estamos cientes de que o MUNICIPIO DE JAGUARARI procederé a retengéo de tributos e contribuicdes nas
situacdes previstas em lei.

2.3. Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgacgio, transferindo ao MUNICIPIO
DE JAGUARARI todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo tinico do art. 15 da Lei n.2
12.232/2010.

2.4. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigos especializados e
aos veiculos de divulgagio, apés a liquidagdo das despesas e o pagamento a cargo do MUNICIPIO DE JAGUARAR],

nos termos da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV).

2.5. Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da Concorréncia em referéncia.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais
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ANEXO V
MINUTA DE CONTRATO
CLAUSULA PRIMEIRA LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
CLAUSULA SEGUNDA OBJETO
CLAUSULA TERCEIRA VIGENCIA
CLAUSULA QUARTA VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS
CLAUSULA QUINTA OBRIGAGOES DA CONTRATADA
CLAUSULA SEXTA OBRIGACOES DA CONTRATANTE
CLAUSULA SETIMA FISCALIZACAO E ACEITACAO
CLAUSULA OITAVA REMUNERAGAO
CLAUSULA NONA DESCONTO DE AGENCIA
CLAUSULA DECIMA DIREITOS AUTORAIS
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA GARANTIA DE EXECUGAO
CLAUSULA DECIMA TERCEIRA SANCOES ADMINISTRATIVAS
CLAUSULA DECIMA QUARTA RESCISAO
CLAUSULA DECIMA QUINTA DISPOSICOES GERAIS
CLAUSULA DECIMA SEXTA FORO
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CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM O MUNICIPIO DE
JAGUARARI, POR INTERMEDIO DO(A) SETOR DO MUNICIPIO DE JAGUARARI, E A NOME AGENCIA CONTRATADA

CONTRATO N2 XXXX/ ANO
O MUNICIPIO DE JAGUARARI, por intermédio do ... , <no caso de d6rgdo/entidade da
Administrac@o INAireta@>0(A) .. eeineeeseesseessesssessssesseessesssssssesans , CNP] N2 e, , sediado em

................................................................... , doravante designada CONTRATANTE, neste ato representado(a) pelo
........................................... ,residente e domiciliado nesta cidade, de acordo com a competéncia
., publicada no Diario Oficial da Unido de
empresa CNPJ nC.eeereereeneeenns , estabelecida NO . s ,
doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada POT ... , portador da
Carteira de Identidade nN2..vevcienens e do CPF N2 i , residente e domiciliado em
.................................................................. , tém, entre si, acordado os termos deste contrato, objeto da Concorréncia n2
004/2025, Processo N2 .......erssesennns , mediante os termos e condi¢des a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposicoes da Lei n? 12.232/2010, e, de forma
complementar, das Leis n? 4.680/1965, Lei n? 14.133/2021 e das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
tuteladas pelo CNEP.

1.2 Independentemente de transcrigio, fazem parte deste contrato o Edital da CONCORRENCIA n®
004/2025 - PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 050/2025, seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Pregos
da CONTRATADA, os quais constituem parte deste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1. O objeto da presente Concorréncia é a contratacdo de servigcos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢do, a criagao, a execucdo interna, a intermediacdo e
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo e
atividades complementares, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral, com um carater educativo,
informativo e de orientagdo social, para os 6rgdos da Prefeitura Municipal de Jaguarari.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de
conhecimento, relacionados a execugdo dos contratos;

b) a produgdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados
no Ambito dos contratos;

c) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias;
d) a elaboracdo de marcas, de expressao, de propaganda, de logotipos, e de outros elementos de comunicagdo
visual.

2.2.1. A contratagdo dos servicos, elencados no subitem 2.1.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, informar e orientar o piblico em geral.

2.2.2. 0 planejamento previsto no subitem 2.1.1 objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das a¢des publicitarias,
tanto nos meios e veiculos de divulgacado tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos
de comunicac¢do e superacdo dos desafios apresentados, e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para afericdo, analise e otimizacdo de resultados.
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2.2.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade
de:

L. gerar conhecimento sobre o mercado, o publico alvo e os meios para divulgacdo das pecas ou campanhas
publicitarias;

I1. aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculagdo e a adequacdo das mensagens a serem
divulgadas;

IL possibilitar a mensuracio e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo de publicidade.

2.2.4. Os servigos previstos nos subitens 2.1.1 e 2.2.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio, de
relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

2.2.4.1. N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, o patrocinio de midia, ou
seja, os projetos de veiculacdo em midia ou em instalag¢des, dispositivos e engenhos e plataformas que funcionem
como veiculo de comunicagio, e o patrocinio da transmissio de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicagdo.

2.2.4.2 Para a realizacdo dos servigos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica, Monitoramento de Redes
Sociais e Comunicacdo Digital pretendido com esta contratacdo estdo contemplados ainda os seguintes servigos:

a) Elaborar plano publicitario, incluindo a concepg¢do das mensagens, marcas e pecas (Criacdo) e o estudo dos
meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou das
regides objetivados (Planejamento de Midia), oferecendo melhor custo X beneficio para o CONTRATANTE.

b) Executar o plano publicitario, incluindo orcamento e realizagio das pecas publicitarias (Criacdo e Produgao)
e a compra, distribuicido e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execug¢ido de Midia on-line e off-
line).

c) Identificar a partir da andlise dos publicos e/ou regides onde o conceito, ideia, marca, politica publica ou
servigo encontre melhor possibilidade de assimilagao.

d) Assessorar, apoiar, contratar e desenvolver pesquisas de opinido e de mercado e outras que se fizerem
necessarias a execucdo ou ao subsidio da estratégia de divulgacio apresentada e/ou aprovada.

e) Planejar, conceber, criar, mensagens e pegas para comunicacdo digital e posterior desenvolvimento,
realizagdo, producdo, veiculagdo, implementacao de tags e monitoramento do material aprovado.

f) Incluir pecas para internet, dispositivos moéveis, midias digitais sociais, e-mail marketing, agdes de inbound
marketing, marketing de conteido, dentre outros formatos e meios digitais que venham a surgir ainda
previstas na tabela da SINAPRO.

g) Planejar e executar pesquisas, monitoramento digital através de Data Management Platform (DMP) e outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o CONTRATANTE, o publico-alvo, os meios
de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢des publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas.

h) As pesquisas citadas neste item terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a
criacdo e a veiculagao para possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas publicitarias a serem
realizadas durante a execuc¢do do contrato.

i) Realizar a produgio e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

j) Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicag¢do publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

k) Elaborar plano estratégico e plano de midia, incluindo pesquisa, levantamento de perfil do target (publico
alvo), avaliacdo de politicas publicas, estudos dos meios de publicidade e plano de midia.

1) O Plano estratégico e o Plano de midia devem sempre considerar a identificacdo e andlise dos publicos ou
regiao.

m) Desenvolver plano de midia, incluindo estudo do target (publico alvo), defini¢ao final dos meios, negociacdo
de verba para contratacdo dos meios, contratagido dos espagos publicitarios, envio de material para os meios
e acompanhamento da veiculagio.
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n) Contratar e acompanhar a producdo, editorar e adequar contetido de linguagem e revisar as publica¢des
impressas e digitais (cartilhas, livretos, livros, revistas, jornais, catdlogos, boletins, cadernos, folders,
folhetos, manuais, dentre outros).

o) Elaborar relatérios de Campanha e Projetos, em formato de apresentacio, contendo objetivos, defesa, acées
desenvolvidas, midias utilizadas, pegas criadas e produzidas, orgcamentos e indicadores de resultados.

p) Elaborar pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pés campanha para identificar conhecimento
da politica ou servico publico entendimento da mensagem veiculada nas campanhas; desenvolvimento de
indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das campanhas veiculadas.

q) Desenvolver todas as pegas publicitarias relacionadas as campanhas (midia ou ndo midia), incluindo dire¢do
de arte, criacdo e finalizagdo dos materiais, bem como envio dos arquivos finais aos fornecedores e empresas
graficas, midias, dentre outras.

r) Planejar, conceber, criar e produzir mensagens e peg¢as para comunicacdo digital para internet, dispositivos
moveis, e-mail marketing, midias sociais, dentre outros meios digitais. Bem como elaborar estratégia de
Band Safety para as campanhas on-line.

s) Desenvolver site, hotsite, landing page, pagina promocional, aplicativo e outras pecas de produgdes digitais
ndo descritas na tabela SINAPRO.

t) Assessorar, planejar e executar midia digital e social, bem como acompanhar a veiculacio, elaboracdo de
relatdrios especificos e analise de dados (Dashboard), para orientar na tomada de decisdes estratégicas em
campanhas online.

i.  Comprar e veicular midia digital com formato de impulsionamento, a exemplo de insercdes nas redes
sociais, bem como por meio de aplicativos de dispositivos méveis.

u) Comprar, veicular, ativar e fornecer informacgées através da analise de inteligéncia de dados, app, mobile e
de assistentes de voz.

v) Monitorar e controlar as inser¢des publicitarias (midias contratadas), por meio de relatério mensal com
comprovacao das veicula¢des no ato da emissdo da nota, sendo que, para as veiculagdes em midias de massa
(TV aberta, radio, jornal, revista, internet e redes sociais/midias digitais), devera A CONTRATADA
apresentar relatério de comprovagio das veiculacdes respectivas, produzido por empresa independente e
especializada em aferi¢do ou auditoria de veiculacdo de midia.

w) Outros servigos que estejam compreendidos no ambito de atuagdo das agéncias de publicidade.

2.3. Para a prestacdo dos servigos serd contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada
agéncia, licitantes ou contratada.

2.3.1 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lein2 12.232/2010.

2.3.2. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos nos
subitens 1.2 e 1.2.1 deste Edital.

2.3.3. Os servigos abrangem todos os tipos de divulgacao, exceto a legal, e todos os assuntos e temas de competéncia
ou de interesse da CONTRATANTE, aos estritos termos do artigo 37, paragrafo 12, da Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil.

2.4. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n®
4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execugdo das atividades
complementares de que trata o subitem 1.3 e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

2.5. A CONTRATADA nio podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugio de servicos previstos
no item 1.1 - Do Objeto, exceto as atividades complementares previstas nos termos do § 12 do artigo 22 da Lei
Federal n® 12.232/2010.

2.6. As acoes de publicidade da CONTRATANTE, constantes deste Contrato, terdo carater educativo, informativo e
de orientagao social, em respeito ao disposto no artigo 37, paragrafo 12, da Constituicao Federal, devendo perseguir
sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos, com permanente e sistematica avaliacdo dos
resultados.
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CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato terd duracao de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.
3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as partes,

nos termos do art. 107 da Lei n® 14.133/2021.

3.1.2 A prorrogacdo serd instruida mediante avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser
efetuada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA -VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n? 004/2025, que deu origem a este
instrumento, estd estimado em R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais), pelos primeiros 12 (doze) meses. Tal
estimativa para elaboragdo deste estudo preliminar se deu a partir da andlise de processos similares feitos por
outros 6rgao e entidades, por meio de pesquisa de contratagoes publicas através de consulta ao DOM - Diario Oficial
dos Municipios e também com base no antigo processo licitatério deste municipio oriundo do CONTRATO N2147-
2023 - PROCESSO ADMINISTRATIVO N°006-2023, PERTENCENTE A TOMADA DE PRECOS N2TP001-2023.

4.2 0 crédito orgamentario para a execucdo dos servicos durante o exercicio de ano esta consignado em:
Unidade Or¢amentaria: 0200/02.01 - Gabinete do Prefeito

Programa de Atividade: 04.122.002.2003 - Manutencdo do Gabinete do Prefeito

Elemento de Despesa: 3.3.9.0.39.00.00 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, serdo consignadas nos préximos exercicios,
no Programa de Dispéndios Globais, a(s) dotacido(des) necessaria(s) ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.3.1 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneragio praticados
com a CONTRATADA, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a
Administragdo, no decorrer da execugdo deste contrato.

43.2 A CONTRATANTE poder3, a qualquer tempo, efetuar revisao dos percentuais de remuneracdo praticados
com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual redugdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de
termo aditivo.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.
4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que

se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do presente contrato, nos termos dos art. 124 a 126 da Lei n® 14.133/2021.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1 Operar como organizagido completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Municipio, onde, para esse fim,

mantera escritério, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus
representantes em outros Estados para servigos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessorios
que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢cdes previamente acordadas.
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5.1.3 Executar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacido de
fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgac¢io - todos os servicos relacionados com
0 objeto deste contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta
Técnica da Concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovagdo da Capacidade de
Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicagao formal a CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociacdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacio e transferir a CONTRATANTE todas
as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente
ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espaco, tempo
ou reaplicagcdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacao.

5.1.5.1.10 disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacao a
CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lein2 12.232/2010.

5.1.5.2 0 desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso, esta, venha
a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3 A
CONTRATADA nio podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacdo que nao os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.10 desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagdo aos deveres contratuais por parte
da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicagdo das sangdes previstas neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos constantes dos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condi¢gdes para o fornecimento de bens ede servigos especializados a
CONTRATANTE:

[ - fazer cotagbes prévias de precos para todos os bens e servicos especializados a serem prestados por
fornecedores;

I1 - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores de bens e de servicos que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido;

III - exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento das
especificacdes que compdem seus precos unitarios e total;

IV - a cotagdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome
empresarial completo, CNP] ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo,
cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;

V - juntamente com a cotagdo deverio ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito - e em
atividade - CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servi¢o a ser fornecido;

VI - para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte declaracdo, assinada por
funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentagio:

“atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificacdo técnica aprovada
e as exigéncias contratuais”.
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5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos dos fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a fiscalizacdo da
CONTRATANTE.

5.1.7.2 A CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacdo dos pregos dos bens e dos
servigos especializados cotados em relacdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as informagdes disponiveis
no SIREF, ou realizar cotacdo de precos diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.7.3 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacées, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisio da CONTRATANTE.

5.1.7.4 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de selecdo dos
fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver
valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

5.1.7.5 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagdo junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na producdo de pecas
publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o
disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n2 12.288/2010.

5.1.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servicos
especializados, acerca das condi¢cbes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacido de pecas e materiais
publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7 As disposi¢des dos subitens 5.1.7e 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8 Submeter a contratagido de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execu¢do do
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotagio prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a
fornecedores em que:

[ - um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotac¢io;
II —algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a autorizagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e
servigos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com
este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos de divulgacao,
por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.9.1.1A autorizacao a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade
pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgacao nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as a¢des
publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.1.2Quando da programacdo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar
Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar a¢des publicitarias da
CONTRATANTE em veiculos de divulgacdo que promovam contetido ou atividades ilegais.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, sempre que possivel, para autorizacio do plano de midia de cada
acdo ou campanha publicitaria, relacdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculacio, a cargo de empresa independente, para fins
do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei n2 12.232/2010.
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5.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios,
pracas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n?
12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pracas e veiculos de divulgacao
habitualmente programados nos esforcos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizacao de negocia¢do
global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel paraa CONTRATADA.

5.1.11.1.1 0 resultado da negociagio global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os
planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

51.11.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara
durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

51.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusées do estudo mencionado
no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera
promover nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pegas
produzidas, desde que nio seja para uso em veiculacdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: cépias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resoluc¢do, abertos ou finalizados.

51121 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da
CONTRATANTE.
5.1.14 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extin¢do deste contrato, acervo

comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos, com
informagdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos
subitens 5.1.12.

5.1.15 Orientar a produgio e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou
interrup¢des de um ou mais servigos, mediante comunicagio da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagoes
contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgacdo, bem
como os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nio
causadas pela propria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.19 Nao divulgar informacgdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam
o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacgao.

5.1.20 Prestar esclarecimentos a3 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagio.

5.1.21 N3o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacdo financeira.

5.1.22 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificagio,
exigidas na Concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que trata o § 12 do art. 42da Lei n® 12.232/2010.
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5.1.23 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infracées a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.24 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagio a seus empregados e, quando for o caso,
com relagdo aos empregados de fornecedores de bens e de servicos especializados contratados.

5.1.25 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.26 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.27 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.28 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de
servigos especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos,
perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.29 Manter, por si, por seus prepostos, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

5.1.29.1 A infracdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a CONTRATADA as
penas da Lein? 9.279/1996, e as indenizacgdes das perdas e danos previstos na legislacdo ordinaria.

5.1.30 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servicos especializados por
eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condug¢io dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.31 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos paraa CONTRATANTE.

5.1.32 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus empregados, prepostos ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.32.1 Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindica¢des, demandas, queixas
ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara a
CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez)
dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.33 Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protegao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servigos objeto deste contrato.

5.1.34 Adotar, na execuc¢do dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacdo de
recursos, de reducdo de desperdicios e de redugdo da poluicio, conforme disposto no art. 52 da Lein? 14.133/2021
e regulamentado pelo Decreto n® 7.746/2012.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE
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6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) fornecer e colocar a disposicio da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios
a execucao dos servicos;

c) proporcionar condi¢cdes para a boa execucdo dos servicos;

d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as
condi¢des de contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento
deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condi¢des e pregos pactuados.

h) abrir site de divulgacdo das informacdes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores dos
servigos especializados e veiculos, com livre acesso por quaisquer interessados.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitiria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na Concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e
distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

6.3 A CONTRATANTE comunicard a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal
formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletrdonica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execuc¢do dos servigos contratados e verificard o cumprimento das
especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao solicitado ou
especificado.

7.1.1 Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execu¢do deste
contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execuc¢do dos servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua
imediata correcao.

7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, tnica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugido dos servigos objeto deste contrato.

7.3 A ndo aceitacido de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucio, referente a
producio, distribuicdo ou veiculagao, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos
prazos estipulados pela fiscalizacao, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5 A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servicos executados pela
CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugdo técnica e comprovagio das veiculagdes e dos servigos.

7.6 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas,
nido exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagio,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos
servigcos em execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.
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7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a
CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses
antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

7.10.1 A avaliagdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da
CONTRATADA, corregdes que visem maior qualidade dos servicos prestados; decidir sobre prorrogacdo de
vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declara¢des sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacdo técnica em licitacoes.

7.10.2 Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao fiscal deste contrato e
ficarad a disposicdo dos 6rgdos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO
8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

8.1.2 Honorarios de ... CZ Y (— por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a
producdo e a execugdo técnica de peca e ou material cuja distribui¢do ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgag¢io, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

8.1.3 Honorérios de ......... L7 3 (— por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagio e supervisio da CONTRATADA, referentes:

[) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes ao objeto do presente contrato exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.

1) a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de pe¢a ou material publicitario,
exclusivamente quando sua distribuicdo/veiculacdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacado, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965;

I1I) a reimpressao de pecas publicitarias.

8.1.3.1 Para fins do disposto no inciso 11 do subitem anterior, entende-se por reimpressdo a nova tiragem
de peca publicitaria que nio apresente modificagdes no contetido ou na apresentagio, em relacdo a edigdo anterior,
exceto eventuais correg¢des tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas.

8.1.4 Honordrios de ........ P/ Y — por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a
criacdo, a implementacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja
distribui¢ao nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art.
11 da Lein2 4.680/1965.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3e 8.1.4 serdo calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele nio acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA nio fara jus:
8.4 Despesas com deslocamento e didrias de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes
ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.
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8.4.1 Quando houver a autorizacao excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas
despesas, deverdo ser apresentados todos os comprovantes de pagamento dos deslocamentos e diarias, a fim de
aferir a execucdo e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse
da CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogacio deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n? 4.680/1965 e com o art.
72 do Regulamento para Execugdo da Lei n? 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n? 57.690/1966.

9.1.1 0O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgao,
execuc¢ao e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n®
12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassard a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao
desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagio.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais publicitarios
concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato
passam a ser integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, andlises e planos vinculados a essas
atividades.

10.1.1 A remuneragdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada
incluida nas modalidades de remuneracgdo definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE poderj, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de
terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por
outros 6rgdos ou entidades do Poder Executivo Municipal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer
onus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses drgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que
mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor
e conexos relacionados com a producdo externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servicos especializados que envolvam direitos
de autor e conexos, nos termos da Lei n? 9.610/1998, a CONTRATADA solicitar4, dos fornecedores, orgamentos
que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratagdo ao
estabelecimento, no ato de cessio, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos servigos
especializados garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de
acordo com as condi¢des estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizacao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.
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10.2.1.1.1 0 valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos
vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao do Indice Geral de Precos de Mercado (IGP-
M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econdomica da Fundagao Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou
por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao
valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE
aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por
cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os precos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagio do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna
7, publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundagio Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro
indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessio original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutiliza¢do de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1
e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a
qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneracgio, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo de producio.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de
direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de
autor e conexos, nos orcamentos de producdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos
no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos
de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

[ - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poder3, a seu juizo, utilizar
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da
data do pagamento do bem ou do servigo especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

I1 - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar cépia de imagens
contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destina¢ido, por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestacio de servi¢os;

Il - que qualquer remunerac¢do devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores sera considerada
como ja incluida no custo de producio.

10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de voz,
constantes da cépia mencionada no inciso II do subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a remuneragao dos
detentores desses direitos, nos termos da legislacao.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas para outros 6rgaos e
entidades do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecgas e o
submetera previamente a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

111 Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos especializados,
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

[ - a correspondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da CONTRATANTE,
CNPJ/MF n? XX.XXX.XXX/XXXX-XX, da qual constara o nimero deste contrato e as informagdes para crédito em
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conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia e niimero da conta; nos casos em que
obrigatoria, deverd ser apresentada a Nota Fiscal Eletrénica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servigos Eletronica (NFS-e),
conforme regime tributdrio aplicdvel a transagdo e fato gerador, e ao domicilio tributdrio da contratada, ou outro
critério legalmente aceitdvel

II - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servicos especializados ou do veiculo de
divulgacdo, que serd emitido em nome da CONTRATANTE; nos casos em que obrigatdria, deverd ser apresentada a
Nota Fiscal Eletronica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servicos Eletrénica (NFS-e), conforme regime tributdrio aplicdvel a
transagdo e fato gerador, e ao domicilio tributdrio da contratada, ou outro critério legalmente aceitdvel

III - os documentos de comprovacao da veiculacdo, da execucdo dos servicos e, quando for o caso, da sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranca e demais informagdes necessarias a comprovagido da execugio e
entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE.

11.1.2 O fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando cumpridas pela
CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

11.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte declaragio,
assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentagio:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento, prestados por fornecedores
ou por veiculos de divulgagdo, foram entregues/realizados conforme autorizados pela contratante, sendo observados
ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de contratagdo e de comprovagdo de execugdo.”

11.2 Aliquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

I - execugdo de servigos internos: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I e I1I do
subitem 11.1;

Il - intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados prestados por
fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e 11l do subitem 11.1;

I1I - bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranga de que
tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

IV - veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os incisos [, II e III do subitem 11.1, da
demonstracdo do valor devido ao veiculo de divulgacdo, dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que
possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso III do
subitem 11.5.

11.2.1 Na ocorréncia de falha local em uma programacao em rede nacional de midia eletronica, além das
providéncias previstas no inciso Il do subitem anterior,a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo
de divulgacao com a descri¢cdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidaco.

11.2.2 E da responsabilidade da CONRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de cada
insercdo e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n? 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo
dos planos de midia a CONTRATANTE.

11.3 0 pagamento das despesas sera feito fora o més de produgao ou veiculacao, em até 30 (trinta) dias
apds a apresentacdo dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

11.5 No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso III do subitem 11.2, a CONTRATADA fica
obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

I - Revista: exemplar original;

II - Jornal: exemplar ou a pagina com o anudncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de
circulacdo, nome do Jornal e praca;

[II - demais meios: relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, se ndo restar
demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.
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11.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, aimpossibilidade
de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaragdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracgao, local, data, nome
do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagao;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo de divulga¢do (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insergio ou irradiacdo e
similares) em que figure a declaragio prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no verso desse documento,
mediante impressdo eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragido seja assinada e que esse documento
‘composto’ contenha todas as informagdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘al’ deste subitem, a CONTRATADA
podera apresentar declaragdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, emitida pela
empresa que realizou a veiculagio, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia
e horario da veiculagao;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar
as fotos, periodo de veiculagio, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagio, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicao, fornecido pela empresa que veiculou a pega, ou por empresa
de checagem contratada, de que devem constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificagio do local da veiculagdo, quantidade de insercdes, nome da
campanha, periodo de veiculagio, datado e assinado, acompanhado de declaracio de execugio, sob as penas do art.
299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracio;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos
de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada,
acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um) minuto, de pelo menos 30%
(trinta por cento) do total de veiculos de divulgagdo contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som,
onde seja possivel identificar nome da campanha, audio da peca veiculada e local popular que comprove a cidade
onde foi realizada a veiculagdo;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de veiculacdo emitido,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal, pela empresa que veiculou a pega, dependendo do que constar na
relacdo/estudo citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

11.5.2 As formas de comprovacdo de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do
subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizagdo do respectivo plano
de midia.

11.6 Antes da efetivagdo dos pagamentos serd realizada a comprovagdo de regularidade da
CONTRATADA, mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF e no
site do Tribunal Superior do Trabalho.

11.6.1 Se a CONTRATADA nio estiver cadastrada no SICAF ou se sua situa¢do no sistema apresentar
documentacdo obrigatéria vencida, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situag¢do do Fundo de
Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT, Certiddo Conjunta
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Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgios da Secretaria da
Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas
por orgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagao de cobranga, a CONTRATANTE, a seu
juizo, podera devolvé-la, para as devidas correg¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1 Na hipétese de devolugdo, a documentacgado sera considerada como nao apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.

11.8 Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada nao tenha concorrido, de
alguma forma, para tanto, fica convencionado que a taxa de compensacgao financeira devida pela Contratante, entre
a data do vencimento e o efetivo adimplemento da parcela, é calculada mediante a aplicacdo da seguinte férmula:

EM=1xN x VP, sendo:
EM = Encargos moratorios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga.
I = indice de compensacao financeira = 0,00016438, assim apurado:
I=(TX);I=(6/100);1=0,00016438
= Percentual da taxa anual = 6%

11.8.1. ACONTRATANTE nio pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de
servigcos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou pendente de
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE nio pagard nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servicos especializados
e a veiculos de divulga¢do em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE, pela
agéncia bancaria pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de
servicos especializados e a veiculos de divulgacdo a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos
efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formatos dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatdrios deverdo
conter pelos menos as seguintes informacgdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de apresentacdo de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensao da liquida¢do das despesas da
CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao contratual por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecu¢do contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, a
CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater
excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos
de divulgacao, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com regularidade
pelos bens e servicos especializados prestados e pela venda de espaco ou tempo,a CONTRATANTE poderd instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos
valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgacdo, em operag¢des bancarias concomitantes.
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11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condig¢ao de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos
e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA DE EXECUCAO

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura deste
contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigacdes contratuais, no valor correspondente a 5% (cinco por
cento) do valor estimado para a execugao dos servigos, conforme disposto no subitem 4.1 deste contrato.

12.1.1 Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das
justificativas que lhe forem apresentadas pela CONTRATADA.

12.1.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretara a aplicacdo de multa,
nos termos do inciso Il do subitem 13.5.1 da Clausula Décima Terceira.

12.1.3 0 atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens 12.1 e 12.1.1,
autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisdo deste contrato por descumprimento ou cumprimento irregular
de suas clausulas, conforme dispéem os incisos I e Il do art. 78 da Lei n® 14.133/2021, sem prejuizo de outras
sang¢Oes previstas na Lei e neste contrato.

12.2 Caberd a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n®
14.133/2021:

») caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

») seguro-garantia;

) fianca bancaria.

) Titulo de Capitaliza¢do

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugido em dinheiro, o depdsito devera ser feito

obrigatoriamente em conta bancaria indicada pela contratante, conforme determina o art. 82 do Decreto n?
93.872/1986, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos da Lei n® 14.133/2021.

12.4 Se a opgdo for pelo seguro-garantia:

a) a apolice indicard a CONTRATANTE como beneficidria e deve ser emitida por instituicdo autorizada pela
Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado securitario, que ndo se encontre sob regime
de diregdo fiscal, intervencao, liquidacdo extrajudicial ou fiscalizacdo especial e que ndo esteja cumprindo
penalidade de suspensdo imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90(noventa) dias
para apuracgao de eventual inadimplemento da CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual - e para a
comunicagio da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a institui¢do emitente, observados os prazos
prescricionais pertinentes;

c) a apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater
sancionatério aplicadas a CONTRATADA.

12.5 Se a opcao for pela fianca bancaria, o instrumento de fianca deve:
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a) ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e
que nao se encontre em processo de liquidacao extrajudicial ou de intervencao da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para
apuracdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual - e para a
comunica¢ao do inadimplemento a institui¢ao financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) ter afirmacdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fardA o pagamento a CONTRATANTE,
independentemente de interpelagdo judicial, caso o afiancado ndo cumpra suas obrigacoes;

d) ter rentdncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos Arts. 827 e 838 do Cédigo
Civil Brasileiro.

12.6 Se a opcdo for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custddia
autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.
12.7 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurard o pagamento de:

I) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais obrigacdes
nele previstas;

I) prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execugdo deste
contrato;

[1I) multas moratdrias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e
IV) obrigagoes trabalhistas, fiscais e previdencidrias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela CONTRATADA.

12.7.1 A modalidade seguro garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no
subitem 12.7.

12.8 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contenham clausulas contrarias aos
interesses da CONTRATANTE.

12.9 Sem prejuizo das san¢des previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia exigida
implicara sua imediata rescisdo.

12.10 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros,a CONTRATADA devera proceder a respectiva
reposicdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da
CONTRATANTE.

12.11 Se houver acréscimo ao valor deste contrato,a CONTRATADA se obriga a fazer a complementacgao
da garantia no prazo mdaximo 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da
CONTRATANTE.

12.12 Na hipétese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia, escolhida
pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 14.133/2021.

12.13 0 documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a CONTRATANTE no prazo
maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.14 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 90
(noventa) dias apés o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacdo, por seu fiscal, de que os
servicos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obriga¢des aqui assumidas.
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12.14.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagio
do Indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA), publicado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), ocorrida no periodo.

12.15 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida a
substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 12.2 deste contrato.

12.15.1 Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia sera registrada no processo administrativo por meio
de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n® 14.133, de 2021, o contratado que:

a) der causa a inexecugdo parcial do contrato;

b) der causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo ou ao funcionamento
dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

c) der causa a inexecugdo total do contrato;

d) ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da contratacdo sem motivo justificado;

e) apresentar documentagao falsa ou prestar declaragio falsa durante a execucdo do contrato;

f) praticar ato fraudulento na execugdo do contrato;

g) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n? 12.846, de 12 de agosto de 2013.

13.1.1 Serdo aplicadas ao contratado que incorrer nas infra¢cdes acima descritas as seguintes sangdes:

i) Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugao parcial do contrato, sempre que nao se justificar
a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, §22, da Lei n® 14.133, de 2021);
if) Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do

subitem acima deste Contrato, sempre que nio se justificar a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, § 42,
da Lein? 14.133, de 2021);

iii) Declaracio de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas
“e”,“f”, “g” e “h” do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a imposicdo
de penalidade mais grave (art. 156, §52, da Lei n® 14.133, de 2021).

iv) Multa:

(1 moratéria de ....% (.... por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida, até
o limite de ...... (.......) dias;

(2) compensatéria de .....% (....... por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de inexecugao total do
objeto;

13.1.2 Aaplicagdo das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacdo de reparacio
integral do dano causado ao Contratante (art. 156, §92, da Lei n® 14.133, de 2021)

13.2. Todas as sangdes previstas neste Contrato poderao ser aplicadas cumulativamente com a multa (art. 156,
§79, da Lei n? 14.133, de 2021).

13.2.1. Antes da aplicagdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias uteis,
contado da data de sua intimacdo (art. 157, da Lei n? 14.133, de 2021)

13.2.2. Se a multa aplicada e as indeniza¢des cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente
devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferen¢a serd descontada da garantia
prestada ou sera cobrada judicialmente (art. 156, §82, da Lei n® 14.133, de 2021).

13.2.3. Previamente ao encaminhamento a cobranga judicial, a multa podera ser recolhida administrativamente
no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data do recebimento da comunica¢io enviada pela autoridade
competente.

13.3. A aplicagao das sangdes realizar-se-4 em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla
defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n® 14.133,
de 2021, para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaracao de inidoneidade para licitar ou
contratar.
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13.4. Naaplicagdo das sangoes serdo considerados (art. 156, §19, da Lei n® 14.133, de 2021):

a) a natureza e a gravidade da infracdo cometida;

b) as peculiaridades do caso concreto;

c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orienta¢des dos

orgaos de controle.

13.5.  Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei n2 14.133, de 2021, ou em outras leis de licitacoes
e contratos da Administracdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n? 12.846, de 2013,
serdo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade
competente definidos na referida Lei (art. 159).

13.6. A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do
direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Contrato ou para provocar
confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das sanc¢des aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos
seus administradores e sdcios com poderes de administracdo, a pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo
ramo com relacdo de coligacdo ou controle, de fato ou de direito, com o Contratado, observados, em todos os casos,
o contraditoério, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia (art. 160, da Lei n2 14.133, de 2021)

13.7. O Contratante deverd, no prazo maximo 15 (quinze) dias uteis, contado da data de aplicacdo da sangio,
informar e manter atualizados os dados relativos as san¢des por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro
Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP),
instituidos no ambito do Poder Executivo Federal. (Art. 161, da Lei n2 14.133, de 2021).

13.8.  As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declara¢do de inidoneidade para licitar ou contratar
sdo passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n® 14.133/21.

13.9.  Osdébitos do contratado para com a Administracdo contratante, resultantes de multa administrativa e/ou
indeniza¢des, ndo inscritos em divida ativa, poderdo ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos
devidos pelo referido 6rgdo decorrentes deste mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o
contratado possua com o mesmo 6rgdo ora contratante.

13.10. Nenhum pagamento sera efetuado a CONTRATADA sem a quitacdo das multas aplicadas em definitivo.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 137 e nas formas
estabelecidas no art. 138, todos da Lei n® 14.133/2021.

14.11 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacdo judicial ou
extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade
econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério;

c) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes nio divulgadas ao publico e as quais tenha

acesso por forcga de suas atribui¢des contratuais;

e) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacdes contratuais;

f)  der motivo a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso em que respondera por
eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia,
venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdenciarias e depdsitos do FGTS,
para com seus empregados, na forma definida neste contrato;
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h) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgio da Administracdo Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢des de habilitagio e qualificacdo, incluida a comprovacgao da qualificagdo técnica
de funcionamento prevista no art. 42 da Lei n2 12.232/2010;

i) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3,11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, for¢ca maior ou razdes de interesse publico, a rescisdao

acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a reten¢cdo dos créditos
decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execugdo da garantia
contratual, para ressarcimento dos valores das multas e indenizagdes a ele devidos.

14.1.2.1 Caso a retengdo nio possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 14.1.2, a
CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, a contar do recebimento da notificacdo,
recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.

14.2 Os casos de rescisio contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo
administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

14.2.1 A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autoriza¢io escrita e fundamentada da
autoridade competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracdo sera cabivel, a ndo
ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela
CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de alteracdo das condi¢des de habilitacao juridica da CONTRATADA, em razdo de fusdo,
cisdo, incorporagao, associac¢do, cessdo ou transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-
rogado para a nova empresa, sem 6nus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia de
todas as obrigac¢des aqui assumidas, independentemente de notificacio judicial ou extrajudicial.

14.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugdo deste contrato com a
empresa resultante da alteragio social.

14.4.2 Em caso de cisdo,a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua execug¢io, em
relacdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condi¢des
inicialmente pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hipéteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser formalmente
comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatério da alteracdo social, devidamente
registrada.

14.4.3.1 Anao apresentagdo do comprovante em até 05 (cinco) dias tteis ap6s o registro da alteragdo social podera
implicar a aplicagdo das san¢des previstas neste contrato e em lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e
demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 E vedada a utilizagéo, na execugio dos servigos prestados pela CONTRATADA, de empregado que
seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comissdo ou fun¢do de confianca na CONTRATANTE, nos
termos do art. 72 do Decreto n? 7.203/2010.

15.3 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas expensas, na forma prevista no paragrafo unico do art. 61 da Lei
n? 14.133/2021.

15.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os
constantes da Lei n? 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

Praca Alfredo Viana, n° 02 — Centro - Jaguarari/BA - CEP 48.960-000
Fone: (74) 3619.212]1 - CNPJ 13.988.316/0001-85
wwuw.jaguarari.ba.gov.br



PREFEITURA DE
E L4
& B
LA KL
o ay

MM CUIDANDO DA NOSSA GENTE

15.5 A omissdo ou tolerdncia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituira novacdo ou rendncia nem lhes afetara o
direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6 As informacdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de
servigos especializados e dos veiculos de divulgacao, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servicos especializados contratados serdo
divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicacao.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas foro do Municipio de Jaguarari.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 02 (duas) vias.

Jaguarari, XX de XXX de 2025

Prefeitura Municipal de Jaguarari
Antonio Ferreira do Nascimento

<representante legal da contratada>
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ANEXO VI
MODELO DE DECLARAGAO DE EXISTENCIA DE CARGOS RESERVADOS PREVISTO EM LEI

(RAZAO SOCIAL DA LICITANTE), (CNPJ N2), sediada no

(a) (ENDERECO COMPLETO), declara, sob as penas da lei, que a empresa possui a reserva

de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para reabilitado da Previdéncia Social e que atende as

regras de acessibilidade previstas na legislacao, conforme disposto no art. 93 da Lei n? 8.213, de 24 de julho de

1991.

Cidade, __de 2025.

(nome, carimbo, e assinatura do responsavel legal da empresa
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ANEXO VII
MODELO DECLARACAO DA LICITANTE DE CUMPRIMENTO AO ARTIGO 72, INCISO XXXIII, DA
CONSTITUICAO FEDERAL (ART. 68, INCISO VI, DA LEI 14.133/2021).

MODALIDADE - CONCORRENCIA PUBLICA

TIPO -TECNICA E PRECO

A signataria , inscrita no CNP] n® por intermédio de seu responsavel
legal , portador da Carteira de Identidade n® e CPF n? , declara par aos
devidos fins do disposto no art. 68, inciso VI, da Lei n? 14.133/2021, que ndo emprega menor de dezoito anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz (se for o caso)

Sim () Nio ()

Cidade, __de 2025.

(nome, carimbo, e assinatura do responsavel legal da empresa).
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ANEXO VIII

MODELO DE DECLARAGAO DA LICITANTE DE QUE A PROPOSTA ECONOMICA COMPREENDE A
INTEGRALIDADE DOS CUSTOS (art. 63, §12, da Lei n® 14.133/2021).

MODALIDADE - CONCORRENCIA PUBLICA

TIPO -TECNICA E PRECO

A empresa , inscrita no CNPJ n® por intermédio de seu responsavel legal

, portador da Carteira de Identidade n® e CPF n? , declara par aos devidos

fins do disposto no art. 63, §12, da Lei n® 14.133/2021, que sua proposta econdmica compreende a integralidade
dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicao Federal, nas leis trabalhistas,
nas normas infralegais, nas convencdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na

data de entrega das propostas.

Cidade, __de 2025.

(nome, carimbo, e assinatura do responsavel legal da empresa).
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